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\/ITEJTE VE VASEM
NOVEM PODNIKAN!I!

Gratulujeme k rozhodnuti stat se Brand Affiliate Nu Skin. Tuto Brozuru pro rychly
start vytvorili zkuseni a Uspésni lidfi z celého svéta, aby védm pomohla s vasimi
pocatecnimi kroky pfi budovani vaseho podnikani Nu Skin. Tito lidFi dobrovolné

poskytuji svlij Cas a znalosti neziskové organizaci One Team Global (OTG).

KDO JE OTG?

NEZISKOVA ORGANIZACE - REGISTRACE 1/2002
SDRUZENI OTG WEST EUROPE

K pochopeni zdkladnich principl vyvinula komunita OTG systém o 7 krocich, které
vam pomohou budovat vase podnikani Nu Skin. Tento systém vam umozni rozvijet
vase lidrovské schopnosti a zaroven se naucite, jak jednotlivé kroky realizovat.
Osvojte si dovednosti v jednotlivych krocich a podélte se
o né se svym budoucim tymem. Nezapomernite se cestou bavit.

o
/,a 2%

' OTG % System?7

& Europe & Africa
S one
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VZTAH MEZI|
NU SKINA OTG

Organizace OTG, nezavisla na spolec¢nosti Nu Skin Enterprises Inc. a
jejich pridruzenych spole¢nostech, spolupracuje vyhradné s partnery
znac¢ky Nu Skin. Aby vdm pomohla rozvijet vase podnikani, vytvorila
organizace OTG skolici systém nazvany System 7 (S7), ktery je popsan v
této brozure.

NUaw
SKIN

Vase podnikani

e VyVviji produkty

o zajistuje
logistiku

e stardseo
administrativni
postupy
souvisejici s
vasim uctem
Brand Affiliate

e mMimo jiné vdam
vyplaci provize

i 13 )‘0
¢ System?7

144 c)
1 OTG §
\ <«  Europe & Africa

S onet

Vase podpuarna
organizace

e Uuci principy
podnikani a
poskytuje
mentoring

e organizuje
udalosti
sponzorované
Brand Affiliate

e vyviji obchodni
materialy

e Eticky kodex (viz
strana 23)
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VSTUPNI
BODY

Do podnikani mizete vstoupit
riznymi zpUsoby.

At uz vam bude nejlépe
vyhovovat kterykoli z nich,
zékladni principy zlstavaji
stejné. Tato brozura je
pifehledem toho, jak
implementovat systém v
ramci procesu odstartovani,
ale i v ramci budouciho
zpusobu budovani byznysu.

.. . Podélte se o zkusenosti
PRODUKTY A ZARIZENI ) """"""""""""""" s produktem prostfednictvim

prezentaci produktt/ukéazek.

SOCIALNl’ PRODEJ ) s Podélte se o své zkusenosti
s produktem online.
PHARMANEX = ) o Program pro udrzeni dobré
pohody a dopliky stravy.

dlouhodobou vizi.

TN N Y )

BUSINESS BUILDER > ........................... Vybudujte sit's ohledem na




N o~ W

PRACOVNI POSTUP
SYSTEM 7

Stanovte si své pocatecni
CI'LE cile, kratkodobé i

dlouhodobé. Napiste si je

a dejte jim jasny termin.

KONTAKTY Napiste si seznam

kontakt(.

. Pozvani je jako filmova
POZVANI upoutdvka - vzbudte
zvédavost!
Naucte se prezentovat
PREZENTACE obchodni prilezitost a sdilet
produkty.

Po prezentaci obchodni

AN pFilezitosti a produktd
DOSLEDOVANI povzbudte svlj kontakt
k prvnim krokdm.

Pomozte svému novému

ODSTARTOVA’Ni prospektu zadit s

produkty a s pracovnim
postupem System 7.

Pracujte spolecné,

TYMOVA PRACE abyste doséhli

uspéchu.

Toto jsou odrazové mUstky k vasemu Uspéchu a kazdy z nich se
zaméfuje na to, aby se vase podnikani posunulo vpred.
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1. CILE

Vétsina lidi si stanovuje cile, ale podstatné je je dodrZzovat. Znat své cile je jednim
z hlavnich rozdild mezi prosperujicim a netispésnym podnikanim. Ukdzeme vam,
jak si stanovite své cile a jak je uvedete do praxe.

Pro¢ Nu Skin? Jaka je (jsou) vase motivace?

Co chcete? Tato otazka se tyka vaseho Zivota, nejen vaseho podnikani.
Doporuéujeme vytvoFit nasténku sni/vizi.

QDoplﬁkovy prijem Q Pakovy prijem
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1. CILE

Jaké jsou vase cile? Oznacte si své hlavni cile. Cil, ktery neni zapsan a neni k nému
pripojeno datum, je pouze pfanim. Proto doporucujeme, abyste si své cile zapsali

a pripojili k nim rGzné vlastni Casové osy.

Prijem.

Osobni rozvoj.

Vztahy.

Podnikani.

Jiné:

00000

Kolik potfebuji/chci vydélat ze svého podnikani Nu Skin za mésic?

Generovani prodejnich odmén jako Brand Affiliate vyZaduje znacény cas, usili a
odhodlani. Uspéch bude také zédviset na vasich dovednostech, talentu a vdadéich
schopnostech. Toto neni program pro rychlé zbohatnuti. Neexistuje Zadna zaruka
finanéniho dspéchu a vysledky se budou mezi ticastniky zna¢né lisit. Kompletni pfehled
vydélkid na kazdé drovni v planu prodejni vykonnosti [ze nalézt na www.nuskin.com

1 MESIC 6 MESicU 1 ROK

DR GHD R G

Jaké konkrétni kroky budu kazdy tyden podnikat, abych dosahl svych cilt?
1. Prodej produkt(, 2. Pozvani kontaktd, 3. Postovani na socialnich sitich, 4.
Ziskavani zakaznikl, 5. Prezentace/ukazky

1 MESIC 6 MESicU 1 ROK

C_ D o C

Kolik ¢asu jsem ochoten investovat tydné do svého podnikani, abych dosahl
svych cila?
1 MESIC 6 MESIcU 1 ROK

D D G

Sdilejte tyto informace se svym sponzorem (osobou, kterd véas uvedla do
podnikani) a/nebo dalSimi upline, oni jsou zde proto, aby vas podporili pfi
dosahovani vasich cild. Budovani podnikani vyzaduje tvrdou préaci, odhodlani a
trpélivost, takZze pamatujte, Ze musi existovat kombinace casu, ktery jste ochotni
do svého podnikani investovat, spolu s vasimi cili.

06



2. SEZNAM KONTAKTU

PRATELE / RODINA / PRACE / KOMUNITA

Pamatujte, ze vytvareni vaseho seznamu kontaktud je proaktivni ¢innost a jen lidé,
ktefi realizuji své plany, jsou témi, kdo maji Uspéch.

PFi vytvareni tohoto seznamu kontakty predem nesudte a vézte, Ze se jednd o
stale se rozsSifujici seznam, na ktery budete pfi budovani sité kontakty pridavat.
Zacnéte tim, Ze si zapiSete vSechny, které znate. Na zacatek seznamu
vliv. Pro zjednodus$eni je doporucujeme rozdélit do téchto 4 kategorii. Udélejte to
jesté dnes!

Zamyslete se i nad svymi kontakty na socidlnich sitich. Nékteré z nich jiz mohou
spadat do jedné z téchto kategorii.
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2. SEZNAM KONTAKTU

UVEDTE VASE NEJVLIVNEJSi KONTAKTY VE CTYRECH HLAVNICH OBLASTECH:

Sestavte seznam 60 jmen lidi z vaseho okoli a predem vyberte lidi pro podnikani
a/nebo pro produkty. Vyberte 10 z pratel, 10 z rodiny, 10 z prace, 10 z komunity a
20 ze socidlnich siti. Identifikace: Kdo to je? Pro¢ jste na néj/ni mysleli?
Podnikani nebo zédkaznik? Co fekl/a?

RODINA PRATELE

PRACE KOMUNITA
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3. POZVANI

Cilem pozvani je natolik vzbudit zvédavost u vaseho potencidlniho obchodniho
partnera/zékaznika, aby se chtél dozvédét vice o tom, co mu/ji mGzete nabidnout.
Pfedstavte si vase pozvani jako trailer k filmu, ktery zplsobi, Ze budete chtit vidét
cely film.

Vzijte se do situace osoby, kterou chcete pozvat, abyste épe pochopili, co ji
mUizete nabidnout. Co by ji mohlo zajimat? Anti-aging péce o plet, dopliiky stravy,
kosmetické pristroje nebo tifeba obchodni prilezitost, jak si privydélat?

Pamatujte: VZdy se soustiedte na potieby druhého élovéka a na to, jak mu vy a
vase pfileZitost miiZete pomoci s jeho potFebami a zajmy.

Rozhodnéte se, na co osobu pozvete:
o Dozvédét se vice o produktech?
« Prezentace a ukazka produktd?
o« Do vasi zdakaznické skupiné na Facebooku?
¢ Skenovani pomoci Biofotonického skeneru?
o Ukazka LumiSpa u vds doma?

Dozvédét se vice o obchodni pfilezitosti?
+ Vefejny Business Briefing v hotelu?
+ Business Briefing online video nebo webinar?
o Osobni setkani u $alku kavy?
« Stejné zasady plati bez ohledu na to, zda pti nabizeni obchodni prilezitosti
nebo produktu pracujete prostiednictvim socidlnich médii, produktovych
prezentaci a ukdzek nebo obchodnich prezentaci.

. - 5 pravidel ispésného
Tipy pro pozvani

pozvani

1. Budte v této fazi strucni. 1. Kompliment _ Kaid)'/ ma rad
Nezachézejte do detaill. Cilem je kompliment; Feknéte jim, v éem jsou
primét je k tomu, aby si vyhradili vyjimeéni.
néjaky ¢as na prezentaci.
2. Zvédavost - Jak je popséano vyse.
2. Pozvéte pouze milé, cestné lidi, ktefi
jsou otevieni a pfipraveni jednat. 3. Duvéryhodnost - Mluvte o
davéryhodnosti spole¢nosti.
3. Budte nadseni (ale nezahltte je

svym nadsenim). 4. Kont_rola - Budte s’truénll',vseznamte
se se situaci, ve které se vas
poslucha¢ nyni nachazi, pfiméjte ho/ji

. . . ]
4. Vice poslouchejte, nez mluvte! chtit se dozvédst vice.

5. Nebojte se otdzek - budou

N NP 5. Zavazek - Potvrdte schlzku.
zodpovézeny v dalsi fazi, pfi

prezentaci. *Dalsi rady ohledné pozvéni od
nékterych

6. Vytvorte si ndavyk zvat pravidelné na z nejzkusenéjsich lidrd naleznete v

schlizky nové lidi, ktefi projevili zajem. sekci ,Zaéiname*“ na http://otg.global.
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3. POZVANI

5 PRAVIDEL USPESNEHO POZVANI

5 pravidel uspésného pozvani je Sablona, kterou mlzZete pouzit a kterd vam
pomUGze naudit ostatni lidi, jak dostat jejich kontakty na prezentaci. Prezentace
jim ukaze prilezitost, technologie nebo produkty.

Nize uvadime nékolik pfikladld. Doporuc¢ujeme vam, abyste se spojili se svym
obchodnim mentorem, aby vdm pomohl se zvolenim vhodné formulace, kterd se
osvédcila jako velmi u¢innd. PFi pozvani je dulezité byt sam sebou a komunikovat
se svym potencidlnim prospektem zplGsobem, jakym byste s nim normalné
komunikovali.

Expert na wellness a

anti-ageing

~Rad/a bych se propojil/a s lidmi, jako jste vy, ktefi dosdhli uspéchu v odvétvi
wellness a anti-ageingu a jsou ochotni podivat se na moZnost spolupréce. Vérim, Ze
na vds a vaSe zaméstnance produkty a technologie zaptsobi diky mnoha
celosvétové ziskanym ocenénim a diky investicim spoleénosti do rlznych platforem
véetné nasi wellness aplikace. Nejlepsi zpisob, jak ziskat vice informaci, je pFipojit
se k jedné z nasich online obchodnich prezentaci. Vyhovovalo by vam lépe ltery
nebo ctvrtek?"

Podnikatel

,Dékuji, Ze jste se ozval/a, hledam prdavé podnikavé lidi v této oblasti, ktefi maji
drive a jsou zaméreni tak jako Vy. Spolupracuji se spolec¢nosti, kterd se specializuje
na wellness a anti-ageing pomoci obchodniho modelu, ktery je inovativni a
odménujici a umozZnuje vam vybudovat si vlastni podnikani.

Vé&Fim, Ze s vasi siti kontaktl by to byl skvéle investovany ¢as, abyste se seznamil/a
se spolecnosti a produkty, které nabizime. Je tohle néco, o ¢em byste se chtéli
dozvédét vice?"

"Skvélé, Ze jsi projevil/a zdjem o mé nové aktivity. Jsem moc rdd/a, Ze se o to mohu s
tebou podélit. Zacal/a jsem nové podnikani, které mi umoZiuje pracovat spolec¢né s
jinymi obchodnimi partnery a spoleéné rist. Pravé ted ddavam dohromady svij tym
obchodnich partnerli a protoze vim, Ze ty rad pomahas druhym (nebo jakykoli jiny
ddvod, proé jste si vybrali tuto osobu) rdd/a bych si s tebou popovidal/a o tomto
podnikani a téchto produktech. Spolec¢nost ted slavi 40 let tuspéchu a rozrostla se
do mnoha zemi, takZe spolupraci se mnou si mazZe$ i ty vybudovat globalni
podnikani. Nejlepsi zplsob, jak ziskat sprdavné informace, by bylo poslechnout si
jednu z nasich online obchodnich prezentaci, kterd se kona dnes vecéer. Mohu ti

poslat podrobnosti?“ 0



4. PREZENTACE

Je tfeba se naugit, jak prezentovat pfilezitost a produkty svym kontaktim a velmi
doporucujeme, aby byl vas sponzor béhem prvnich prezentaci s vami. Na zadni
strané brozury jsou OTG zdroje, které vdm pomohou s prezentaci podnikani.

Pouzivdme oficiadlni OTG prezentace, které si mizete stdhnout z http://otg.global
a pokryvaji 5 klicovych boda:

( TRENDY ) ‘
( SPOLECNOST )

Naucte se, jak toto odprezentovat
( PRODUKTY ) béhem jedné minuty a také rozsifenou
verzi. Spolupracujte na tom se svym
( PLAN PRODEJN{ ) sponzorem.
VYKONNOSTI

< NACASOVANI ) 1

Mezi rizné moznosti prezentace patfi:

1. Osobni setkani s vasim kontaktem, samostatné nebo s vasim sponzorem.

2. Pozvani na vefejny OTG meeting (Business Briefing).

3. Prispévky na socialnich sitich.

4. Prezentace produktd/ ukazky/ Expo.

5. Pozvéani na online prezentaci nebo pouziti nahrané prezentace ve vasem jazyce.

VZdy si naplanujte naslednou schizku nejpozdéji do 48 hodin po vasi
prezentaci/demonstraci - pokud mozZno spolec¢né s vasim sponzorem/partnerem.

"
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4. PREZENTACE

Zde je nékolik pfiklad( skriptQ pro odprezentovani pétibodové prezentace
za jednu minutu:

,Souhlasite s tim, Ze stédle vice lidi hleda flexibilni pracovni dobu a moZnost
pracovat z domova? Jde o rostouci trend a nase podnikdani umozZnuje lidem byt
soucasti tohoto rostouciho trendu. Spolec¢nost slavi 40 uspésnych let a vy si ji
muZete provérit na newyorské burze. Maji portfolio mnoha anti-ageing produktd,
které poskytuji skvélé benefity, véetné znacky znamé jako agelLOC, coZ je
znacka v hodnoté 10 miliard dolard. Toto podnikani nam umozZiuje sdilet s
ostatnimi nejen produkty, ale také prileZitost, pokud maji zdjem o doplrkovy
pFijem. Jsme velmi inovativni spole¢nost s obrovskou vizi ohledné produktl a
technologii v oblasti anti-ageingu. Nyni by bylo skvélé nadasovdni poslechnout
si obchodni prezentaci a dozvédét se vice.”

,Jsem si jisty, Ze budete souhlasit s tim, Ze stale vice lidi si chce z domova
vydélat néjaké penize navic a pracovat online. Nase spolecnost vam dava
prileZitost mit vlastni podnikani, pracovat online s flexibilni pracovni dobou.
Spole¢nost ma platformu rdznych produktl, které vam umoZnuji ukazovat
viditelné vysledky pomoci obrédzk( pfed a po, které miZete sdilet na svych
socidlnich sitich. K dispozici mate pifes 250 produktl, ze kterych si mizZete
vybrat ty, které budou na sdileni online nejlepsi a to vam umoZni zacit si
vydélavat penize, kdyZ si lidé zakoupi produkty, které sdilite. Také bych vam
doporucil, abyste si o tomto affiliate programu promluvili s témi, ktefi se
zajimaji o budovani podnikani s témito skvélymi produkty. Vzhledem k tomu, Ze
stdle vice lidi hleda préaci online s flexibilni pracovni dobou, je dileZité vybrat si
partnerskou spolecnost, kterd ma pléan budouciho ristu, coZ je dalsi véc, kterou
mame.”

Piiklad pro odborniky, ktefi jiz pracuji v odvétvi krésy, anti-ageingu a
wellness:

,Vzdy je dllezité divat se na trendy na trhu, kdyz se rozhodujete, zda se stat
obchodnim partnerem. Nase spole¢nost ma inovativni produkty proti starnuti
a byla 6 let v fadé, od roku 2017 do roku 2022, jmenovana svétovou znackou
¢islo 1 pro systémy v péci o plet Beauty Device Systems. Toto je rychle
rostouci trend, ktery vdm umoznuje sdilet tyto produkty s okruhem lidi, ktefi
jsou jiz wellness a beauty oddani. Spolec¢nost je velmi inovativni spole¢nosti,
kterd vyvinula technologie a produkty, které jsou podporeny védou a mohou
lidem pomoci vypadat a citit se co nejlépe a zaroven redukovat viditelné
zndmky starnuti. Mohu vas naucit, jak tyto produkty prodavat pomoci
jednoduchého systému. To vém umozni ziskat pfijem navic a doplnit to, co jiz
délate, a poskytovat svym zakaznikim dalsi sluzby. Nyni je skvéla doba
podivat se na tuto pfilezitost, zejména

s ohledem na trzni trendy v oblasti anti-ageingu, technologii, internetu véci
(loT) a umélé inteligence.”
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5. DOSLEDOVANI

Nejlepsi zplsob dosledovani je zeptat se, kdy a jak chce vds kontakt pokracovat.
Budte pfipraveni na to, Ze bude mit na vas otdzky. Pokud v tu chvili odpovéd
neznate, dejte mu védét, ze to zjistite nebo prizvéte svého sponzora na hovor.

Vzdy byste méli zlstat ve spojeni a domluvit si dalsi schiizky pro naplanovani
dalsich krokd (at uz to bude osobni schlizka, telefonickd schiizka nebo Zoom
hovor). Nez bude dana osoba pfipravena vstoupit do podnikani, mohou byt potieba
dva nebo vice naslednych kontaktl nebo schizek, takze budte trpélivi. Pokud se
vas kontakt zda byt otevieny, ale neni zcela pfipraven nyni, ujistéte se, jestli je

v pofadku, kdyz ho budete znovu kontaktovat (,Mohu vas informovat...“).

Je také dulezité, abyste pfestali s dosledovanim, pokud osoba nema zajem.
Muzete se jich zeptat, zda je v poifdadku, pokud je pozdé&ji znovu kontaktujete,
abyste zjistili, zda je pro né lepsSi nacasovani. Nabizite skvélou prilezitost, ale
vas uspéch neni zalozen na tom, zda se do vaseho tymu pfipoji jedna dana osoba
nebo ne.

~Ne“ muze byt ve skuteénosti lepsi nez ,moznd“ (a uSetfi vam ¢&as), takze se
nebojte pozadat o jasnou odpovéd.

STAHNETE SI APLIKACI NUSKIN
CONNECT

Chytré vyhledavani, sprava kontakta, vlastni seznamy, planovani a
organizace, trendy a sledovani aktivit

Je dalezité mit prehled o vSech
lidech, se kterymi mluvite o
podnikéni a o produktech,
abyste si vzpomnéli, ze je mate

Today

Select Multiple

TL Abbey

Reachout |@ ravosa dosledovat a ze si budete

elissa Trottier pamatovat, jaké informace

e kazda osoba dostala. Proto
Connect TLAbbey spole¢nost NuSkin vytvorila

aplikaci, kterd nam toto
umoznuje. Stahnéte si aplikaci
Nu Skin Connect, pfihlaste se
pomoci svych pfihlasovacich
MelsaToter udajd Nu Skin a budete moc
o pfiddvat své kontakty a
podrobnosti o vasich
interakcich do aplikace.

Randy Simon
Reachou

Prospects
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6. ODSTARTOVANI

Pokud jste tak jesté neudinili, sledujte skoleni ,,BB Il - Odstartovani“,
online nebo offline.

Kdyz zaregistrujete nového obchodniho partnera, mulzete udélat
nasledujici:

1. Pomozte zdkaznikim zadat prvni objednavku a zajistéte jim pfistup
ke véem potfebnym informacim a materialiim souvisejicim s produkty.

2. Pouc¢te ho/ji o programu ADR a pokud si to preje, pomozte mu/ji
vytvorit ADR objednavku.

3. Nového Brand Affiliate naucte, jak prodavat tyto vysoce kvalitni
produkty koncovym spotiebiteliim prostfednictvim socialnich siti nebo
setkani.

4. Ujistéte se, ze dostane kopii této brozury Fast Start Booklet, ukazte
mu/ji OTG webové stranky, pfihlaste ho/ji k odbéru OTG e-mailQ a
pozvéte ho/ji do mistni OTG Facebook skupiny.

5. Ukazte mul/ji, jak si stdhnout nase 3 aplikace - Nu Skin Stela, Vera a
Nu Skin Connect.

6. Ukazte mu/ji webovou stranku OTG (http://otg.global), pomozte
svému novému partnerovi zaregistrovat se do OTG mailing listu a
pozvéte ho/ji do mistni skupiny OTG na Facebooku.

7. Ujistéte se, ze naplanujete obchodni prezentaci, na kterou si mlze
vas novy Brand Affiliate pozvat potencialni zajemce a dalsi mistni OTG
S7 Workshop (FST), kde ziska zakladni skoleni a setkd se s dal$imi
¢leny tymu OTG.
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8. Pomozte svému novému partnerovi rozjet podnikani JASNYM
a JEDNODUCHYM zpGsobem.
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7. TYMOVA PRACE

Vzajemnou spolupraci a dodrzovanim Etického kodexu OTG a ¢tyf principl
tymového hrace OTG vyhrajeme vSichni.

Vybudujte hloubku svého podnikdni tim, Ze budete aktivni i hluboko ve svém
okruhu vlivu.

Na kazdém setkani a Skoleni vzdy respektujte vase kolegy, Nu Skin obchodni
partnery.

Dodrzujeme Eticky kodex a ¢ty¥i principy tymového

hrace OTG. -

\K, -_— N
Duplikace: Ucte se, aplikujte a vyucujte principy, ,’ \ \
které mohou vést k Uspésnému ziskdvani zdkaznikl a { [} /
budovani podnikani. Budte koucovatelni, konzistentni N_7 ,/
a budte pfikladem, od kterého se mohou ostatni ucit. ,’
Pamatujte, Ze pravy leadership neni definovdn pouze I\

vasim vlastnim Uspéchem, ale tspéchem vaseho tymu.

Edifikace: Naucte se mluvit v pozitivhim duchu, abyste
zdlraznili, jak moc si vazite rGznych aspektl, které
vam pomahaji k vasemu osobnimu uspéchu. Proces
edifikace je velice mocny néastroj pfi budovani vaseho
podnikéni, zejména kdyZz predstavujete svého nového
¢lovéka jednomu z vasich mentord nebo vasemu tymu.
Proces edifikace ve skutec¢nosti je ,vyzdvihovani“.
Pozadejte svého upline sponzora, aby vam to vysvétlil
podrobnéji a trénujte, jak se v tom stat odbornikem.

Duplikace

Respektujte vedlejsi Llinie: VSichni jsme jedna
,rodina“, proto se respektujme a povzbuzujme se
navzajem. Mluvte pozitivné se svymi vedlejsimi liniemi
a vyzdvihujte jejich upline lidry. Vedlejsi linii je Respektujte
kdokoli, kdo neni ve vasi horni nebo dolni linii. vedlejsi linie

MuizZete také zaslechnout termin crossline nebo no
crosslining. Pro pfiklad crosslining je aktivita, kdy
byste pozadali vedlejsi linii, aby vds ucila toto
podnikani. To by bylo znamé jako Crosslining. VZdy,
kdyZ fesite néjaky problém ¢i vyzvu, obratte na vasi
horni sponzorskou linii nebo spole¢nost Nu Skin.

Konzultace: Poskytnéte poradenstvi svym Brand
Affiliates na jejich cesté. To zahrnuje stanoveni cilll a

dosledovani toho, jaké kroky byly podniknuty.

Takto prosperujeme spolec¢né s Nu Skin!



7 KLICOVYCH NAVYKU
PRO USPECH

Chcete-li se stat lidrem, musite se nejprve chovat jako lidr a délat to, co lidfi
délaji. Tyto navyky jsou klicové pro vas uspéch v tomto podnikani a doporucujeme
vam, abyste se k nim alespori jednou za mésic vratili a zhodnotili, jak se vdm dafi s

nimi pracovat. Hodnocenim sebe sama 1-10 (1 je $patny, 10 je nejlepsi) u kazdého
navyku ziskate informaci o tom, na kterych oblastech potifebujete pracovat,
abyste zlepsSili ndvyky potiebné k tomu, abyste se stali UspéSnym lidrem.

Ol

Byt produktem
produktu.

02

Pravidelné ziskavejte nové
zakazniky.

03

Kazdy mésic prezentujte obchodni
prilezitost a produkty novym lidem.

04

Snazte se dosahnout alespon
2 bloky kazdy tyden.

05

Vzdélavejte se kazdy den.

06

Zustante ve spojeni a pFispéjte uéasti na
akcich OTG.

07

Budte tymovym hraéem:
Duplikace, edifikace, respektujte
vedlejsi linie - no crossline,
konzultace.
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ODSTARTOVANI
KONTROLNI SEZNAM

ZACNETE HNED!
Nyni, kdyZ mate vice znalosti o pracovnim postupu System 7 a klicovych navycich,
nadale si je prosim pfipominejte a ucte je nové ¢leny svého tymu.

Pfi naboru vasich novych Brand Affiliates mize byt opravdu uziteéné mit
pro odstartovani tento kontrolni seznam.

Zaregistrujte se jako Brand Affiliate a
naucte se, jak zadat objednavku.

Abyste mohli produkty propagovat a doporucovat, vyzkousejte si je a
najdéte si své oblibené.

Stahnéte si aplikaci Vera a udélejte si
konzultaci pleti.

Tato konzultace vam nésledné doporuci produkty. Mdze to byt vas prvni
nakup nebo vdm moznd vas sponzor doporucil néco jiného, abyste mohli
zacit.

Stahnéte si aplikaci
Nu Skin Stela.

Toto je nase aplikace pro Brand Affiliate, kde mizete vidét a sledovat
svUj pokrok a také vytvaret odkazy na nakup produktd pro své zakazniky.

Domluvte si schiizku se
SVym sponzorem.

Ujistéte se, Ze to udélate do 24 hodin (maximalné 48 hodin), aby vam
mohli pomoci s vasi prvni prezentaci (offline nebo online), predvedenim
produktu a/nebo prvnim pfispévkem na socialni sité.

Seznamte se s pracovnim

0 0O U0 0 C

postupem System7.

Projdéte si tuto brozuru se svym sponzorem.
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ODSTARTOVANI
KONTROLNI SEZNAM

6 Pripojit se k FB skupinam.

Pripojte se ke skupinam OTG Europe and Africa a mistnim OTG skupindm
na Facebooku.

7 Zkontrolujte kalendar udalosti.

Podivejte se na kalendar udalosti na http://otg.global, kde najdete
nadchazejici mitingy/udalosti/obchodni prezentace ve vasi oblasti.

8 Stahnéte si aplikaci NuSkin Connect.

S Nu Skin Connect miZete vyuzivat inovativni, asové nenaro¢né a
snadno pouzitelné funkce, které vam pomohou budovat vase podnikani.

Nastavte si vasi mésic¢ni

O 0 00

ADR objednavku produktt.

Spolecnost Nu Skin nabizi velmi vyhodny vérnostni program. PfihlaSenim se
k ADR programu vam budou produkty doru¢ovany domd kazdy mésic nebo
jednou za dva mésice a vy ziskate body za produkty ve vysi 20 % nebo 30 %
hodnoty objednavky ADR SV, které mizete vyménit za produkty! Obsah
svého ADR mUzete kdykoli zménit.

1 0 Mluvte s lidmi.

Zacénéte mluvit s lidmi ze svého seznamu kontakt( o produktech a
obchodni prilezitosti.

8

Pamatujte, Ze je vdm k dispozici Nu Skin Account manazZer, aby vdm pomohl a
odpovédél na jakékoli otazky, které mazete mit.



SEZNAMTE SE S

ATRAKTIVNIM
MARKETINGEM

Atraktivni marketing spocivd v prildkani zdkaznikG a prospektd k vam
prostiednictvim socidlnich médii, misto toho, abyste vy chodili za nimi.

Atraktivni marketing by mél byt dobfe promysleny, nikoliv automatizovany.
Seznamte se s pokyny spole¢nosti Nu Skin pro sdileni na socidlnich sitich a
dalsimi platnymi pokyny, které najdete na adrese nuskin.com

Lidé si ¢asto mylné mysli, Ze bychom méli propagovat nase produkty nebo nasi
znacku Nu Skin na socidlnich sitich, zatimco ve skutec¢nosti byste méli
propagovat VY SEBE: skute¢ny produkt jste VY.

Na to, abyste méli lidi, ktefi si ,kupuji vas“, musi vds nejprve poznat, uznavat vas
a Vérit vam. Zacnéte si tvofit publikum pfiddvanim lidi, se kterymi mate stejné
zajmy (ne pouze vase pratele nebo obchodni partnery Nu Skin).

Musite mit strategii a drzet se ji, kdyz komunikujete pfiddvanim zajimavého
obsahu. Zlistante autenti¢ti a budujte si svou vlastni znacku: inspirujte se
ostatnimi, ale nekopirujte je. Budte tou nejlepsi verzi sebe sama, ne druhou
nejlepsi verzi nékoho jiného!

P¥i zvefejiovani pfrispévkl na socidlnich sitich stfidejte rGzné typy pfispévkul:
osobni prispévky (o vas, o vasem okoli, o vasem zivotnim stylu), pFispévky
zamérené na byznys, informativni pfispévky, pfispévky popisujici Uu¢inky nasich
produktd a zédbavné pFispévky (obrazek vas a vasich obchodnich partnerq, jak se
bavite).

Budete pfitahovat lidi, ktefi se ztotoZni s tim, jaci jste a jak pracujete: lidi sdilejici
vasi filozofii bude pfitahovat vas zivotni styl a v podstaté to, KDO JSTE!
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DODATECNE
ZDROJE
INFORMAC]

http://otg.global
Vase webova stranka podpory
podnikani.

Zdroje Nu Skin
learningcenter.nuskin.com

V Learning centru najdete mnoho
Skoleni. Nezapomerite prosim do
30 dni absolvovat zakladni $koleni
o zédsadach, aby védm mohly byt
vyplaceny provize. V§echna ostatni
Skoleni mizete absolvovat pozdé&ji
ve svém volném case.

Pozadejte svého sponzora, aby vas
pfidal k vasi mistni skupiné na
Facebooku.

DOPORUCENA
CETBA/POSLECH

knihy

e Recept na Uspéch v sitovém
marketingu - Chris Taylor

o Myslenim k bohatstvi - Napoleon Hill

e Nejvétsi obchodnik na svété - Og
Mandino

e Bohaty tata, chudy tata - Robert
Kiyosaki

e 7 navyka skuteéné efektivnich lidi -
Stephen Covey

e Aspire, Kevin Hall

e Probudte svou spici silu - Anthony
Robbins

e The Slight Edge - Jeff Olson

e Jak ¢lovék mysli - James Allen

e Vrcholy a udoli - Spencer Johnson

e It’s not about the money - Bob Proctor

e Lidr bez titulu - Robin Sharma

o Jak mysli milionéafi - T. Harv Eker

« Jak ziskavat pratele a pUsobit na lidi
ve véku digitdlnich technologii - Dale
Carnegie

e Mnich, ktery prodal své Ferrari -
Robin Sharma

e Magnetic: The Art of Attracting
Business - Joe Calloway

o Frazer Brookes: | Dare You

e Frazer Brookes: | Double Dare You


http://www.nuskin.com/
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OTG ETICKY
KODEX

1. Podnikam v souladu s nasi OTG Vizi
& poslanim*.

2. Ke vsem ¢lenim tymu a jejich
kontaktdm se vzdy chovam s
respektem.

3. Snazim se byt loajalnim zdkaznikem
a byt ,produktem produktl‘.

4. UdrZzuji si pozitivni a povzbuzujici
pfristup, ktery odrdazi principy OTG.
Projevuji uctu k ostatnim tim, Ze ve
svych slovech a ¢inech dodrzuji
vysoké etické standardy.

5. Respektuji sponzory a lidry od
ostatnich Brand Affiliates a skupin.
Povzbuzuji kolegy, aby se svymi lidry
pracovali na rGstu a uspéchu. Chovam
se zodpovédné. UGim a vedu tym svym
piikladem. Podporuji a povzbuzuji
véechny Brand Affiliate, ktefi
prokazuji zavazek tomuto podnikani.

6. Pokracuji ve vzdélavani a rozvoji
podle pokynl uvedenych ve skolicich
materidlech OTG, které najdete na
http://otg.global. Pouzivam oficialni
materidly OTG, schvalené spole¢nosti
Nu Skin.

7. Pti prodeji nebo nakupu produktd
dodrzuji zédsady a pokyny spolecnosti
Nu Skin.

8. Rekrutuji pouze ty, ktefi nejsou
momentalné aktivni v Nu Skin. Nikdy
nenabadam aktivni Brand Affiliate
nebo zdkazniky ke zméné skupin. Beru
na védomi, Ze toto chovani neni za
zadnych okolnosti prijatelné.

23

9. Souhlasim s tim, Ze problémy nebo
konflikty je nejlepsi Fesit nejdfive s
mymi upline a spolec¢nosti.

10. UdrZzuji  c¢isty, upraveny a
profesionédlni vzhled a dress code.

11. Snazim se zU¢astnit vSech akci
System 7 doporuc¢ovanych OTG,
véetné Business Briefingd,
Workshopd System 7, Regionalnich
konferenci, Success Summitl a Nu
Skin udalosti.

Timto potvrzuji, Ze jsem obdrzel
ETICKY KODEX OTG a Ze jsem si jej
precetl, porozumél mu a budu se jim
Fidit.

V pfipadé dotazl se obratim na
PRIRUCKU K ETICKEMU KODEXU
OTG.

*Vize: Vize OTG je vytvorit jedinecnou
globalni organizaci prostfednictvim
tymové prace, mentoringu a podpory,
ktera umozni jednotlivem vytvaret
ziskové mezindrodni podnikani.

*Poslani: Poslanim OTG je rozvijet
Uspésné lidry poskytovanim globalniho
systému zalozeného na pfispivani,
¢estnosti, odpovédnosti, integrité a
respektu.



DODATEK

SLOVNIK POJMU PLANU PRODEJNI VYKONNOSTI

BRAND AFFILIATE (BA) - Osoba, ktera se zaregistruje u Nu Skin jako Brand Affiliate a mlze
nakupovat produkty za élenské ceny, prodavat produkty zdkaznikim, registrovat zakazniky a
neni v kvalifikaci. Brand Affiliate se také pouziva jako obecné oznaéeni véech Brand Affiliates a
Brand Representativi. KdyZ se napfiklad hovofi o vsech Brand Affiliates, budou jako Brand
Affiliates oznacovani téz Brand Partner nebo Brand Director.

BRAND REPRESENTATIVE (BR) - Brand Affiliate, ktery uspésné dokondcil kvalifikaci a ktery
neztratil svij status Brand Representative. Termin Brand Representative bude také pouzivan
jako obecné oznaéeni pro véechny tituly Brand Representative a vy$si. Napfiklad, kdyz mluvime
o vSech Brand Representativech, budou do obecného oznac¢eni Brand Representative zahrnuti
téz Ruby Partner nebo Diamond Director.

LETTER OF INTENT (LOI) - Dokument nebo online ozndmeni, které nam predklada Brand
Affiliate, aby nas informoval o svém umyslu vstoupit do kvalifikace a stat se kvalifikujicim se
Brand Representativem.

KVALIFIKUJICI SE BRAND REPRESENTATIVE (QBR) - Kvalifikujici se Brand Representative:
Partner znaéky, ktery (1) odeslal Letter of Intent a dokongéil dva Building bloky (Brand Affiliate
je oficialné klasifikovan jako kvalifikujici se Brand Representative po vypoétu nasledujiciho
tydenniho bonusu), a (2) je v procesu plnéni kvalifikaénich pozadavkd.

OBJEM PRODEIJE (SV) - Bodova hodnota nastavena pro kazdy Produkt, kterd se pouziva k
porovnani relativhi hodnoty Produktd napf¥i¢ riznymi ménami a trhy za Géelem méfeni
kvalifikace pro rizné vykonnostni kritéria, véetn& Sharing blokl, Building blokii a Objem
prodeje Leadership tymu, a k vypoétu prodej produktd ve vasi skupiné spotiebitelli a vasem
tymu. Objem prodeje je ¢as od €asu upravovan, jak to Spoleénost povazuje za nutné. Objem
prodeje se lisi od hodnoty objemu prodeje. Informace tykajici se objemu prodeje a dalsich
informaci souvisejicich s kompenzaci za prodej jednotlivych produkti muizete ziskat po
pfFihlaseni na webové stranky pro Brand Affiliate vaseho trhu.

BUILDING BLOK - Mévritko objemu prodeje. Building blok je povazovan za dokonéeny, pouze
pokud ma 500 bodi objemu prodeje. Building blok s méné nez 500 body objemu prodeje se
oznacuje jako neuplny.

MALOOBCHODNI ZAKAZNICI - Maloobchodni zékaznici: VSichni registrovani zakaznici, ktefi
nakupuji

za maloobchodni cenu. Bonus za nakup produktu maloobchodnim zédkaznikem je vyplacen Brand
Affiliate, ktery je v dobé objednavky konkrétniho produktu identifikovan jako prodejce. Pro
ucely tohoto planu neni neregistrovany zakaznik zahrnut do definice maloobchodnich
zakaznikl. Maloobchodni zdkaznici se netiéastni Velocity a nemohou dale prodavat produkty ani
registrovat jiné registrované zakazniky.

ODZNAKOVY TITUL—Tituly ziskavate jako Brand Representative na zakladé vaseho poétu
Brand Representativii G1 a leadership tymu. V4§ odznakovy titul uréuje poéet generaci, za které
muzZete ziskat Leading bonus.

LEADERSHIP TEAM - Brand Representative G1, ktery za mésic splni uréita kritéria objemu
prodeje leadership tymu.

OBJEM PRODEJE LEADERSHIP TYMU—Objem prodeje leadership tymu: Objem prodeje
leadership tymu je souétem objemu prodeje skupiny spotfebitelt ve vasi G1-G6 pro daného
Brand Representativa G1. 24
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