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WITAJ W TWOIM
NOWYM BIZNESIE!

Gratulujemy podjecia decyzji o zostaniu Brand Affiliate marki Nu Skin. Niniejsza broszura szybkiego
startu zostata stworzona przez doswiadczonych i odnoszacych sukcesy lideréw z catego $wiata, aby
poméc Ci w pierwszych krokach w budowaniu Twojego biznesu z Nu Skin. Liderzy poswiecaja swdj
czas i wiedze na rzecz organizacji non-profit o nazwie One Team Global (OTG).

CZYM JEST OTG?

NON-PROFIT ASSOCIATION - LAW 1/2002
OTG WEST EUROPE ASSOCIATION

Spotecznosé OTG opracowata 7-etapowy system zasad, ktérych wdrozenie pomoze Ci zbudowa¢é biznes
z Nu Skin. System ten pozwala rozwija¢ umiejetnosci przywddcze, jednoczesnie uczac Cie, jak
realizowacd kazdy z etapdw. Opanuj umiejetnosci na kazdym etapie i przkaz te kompetencje swoim
przysztym zespotom. Pamietaj, aby po drodze dobrze sig bawic.

;o8
o %
1 OTG : System?7
\ ‘4,' Europe & Africa
S one
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ZWIAZEK MIEDZY
OTG A FIRMA NU SKIN

Stowarzyszenie dziata niezaleznie od firmy Nu Skin Enterprises. OTG pracuje
wytacznie z dystrybutorami firmy Nu Skin.

Aby pomodc Ci w rozwinieciu wtasnego biznesu, OTG opracowato system
szkoleniowy o nazwie System 7 (S7).

NUaw
SKIN

Twoj biznes

e Opracowuje produkty.

e Zajmuje sie logistyka.

e Zajmuje sie procedurami
administracyjnymi
zwiazanymi z Twoim
kontem Brand Affiliate.

e Miedzy innymi, wyptaca
takze Twoje prowizje.

System?7

" %,
1 OTG ¢
‘\ <7  Europe & Africa

)

Organizacja dajaca Ci
wspiarcie w biznesie

Uczy zasad biznesu i
zapewnia mentoring.
Organizuje wydarzenia
sponsorowane przez
Brand Affiliate.
Opracowuje materiaty
szkoleniowe.

Kodeks postepowania
(patrz strona 23).
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PUNKTY

WEJSCIA DO

BlZNESU

TSa rézne sposoby aby
wejs$é do biznesu. Wybierz
ten, ktéry najlepiej sie u
Ciebie sprawdzi ale
podstawowe zasady
pozostaja takie same.
Niniejsza broszura zawiera
przeglad sposobdw
wdrozenia systemu w
ramach procesu
rozpoczynania pracy i
przysztej metody
budowania.

<PRODUKTY | URZADZENIA)

SPRZEDAZ PRZEZ MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

< PHARMANEX

< BUDOWANIE BIZNESU >
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Podziel sie swoim
doswiuadczeniem z produktem w
trakcie spotkan produktowych

Podziel sie swoim
doswiuadczeniem z produktem
online

Programy wellbeing i
suplementy diety

Podziel sie swoim
doswiuadczeniem z produktem
w trakcie spotkan
produktowych




N o~ W

SYSTEM 7
KLUCZOWYCH
NAWYKOW

Wyznacz sobie cele poczatkowe,
zaréwno te krétko- i

CELE dtugoterminowe. Zapisz je
okreslajac termin ich realizacji.

KONTAKTY Stwérz liste kontaktdéw.

|Zapraszanie jest podobne do
ZAPRASZAN I E traileréw filmowych - wzbudz
zaciekawnienie !

Naucz sie jak prezentowac

PR EZENTOWAN | E mozliwosé biznesowa i opowiadaé o

produktach.

Zacheé osobe do podjecia dziatania po
FOLLOW UP zapoznaniu sie z prezentacja
biznesowa i produktami.

Pomdz nowej osobie rozpoczaé

Pl ERWSZE KROKI prace, zacznijcie od produktéw i

Systemu 7

PRACA ZES POl—_OWA E:Jakccae-s osiaga sie wspélna

TSa to kroki, ktéore pomoga Ci osiagnac sukces, a kazdy
poszczegdlny z nich jest zorientowany na rozwdj Twojego biznesu.
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1. CELE

Wiekszo$é osdéb ustala swoje wtasne cele, ale tylko te odnoszace sukcesy je
realizuja. Okreslenie wtasnych celéw jest jedna z gtdwnych réznic miedzy
prosperujacym biznesem a biznesem walczacym o przetrwanie. Pokazemy Ci jak
wyznaczy¢ cele i wcieli¢ je w zycie.

Dlaczego Nu Skin? Jaka jest Twoja motywacja?

Czego pragniesz? To pytanie odnosi sie do Twojego zycia, nie tylko biznesu.
Zalecamy stworzenie mapy marzen.

QDodatkowy dochéd Q Dochdd oparty na dZwigni finansowej
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1. CELE

Jakie sg Twoje cele? Zaznacz swoje gtowne cele. Cel, ktéry nie jest zapisany i nie ma
przypisanej daty, jest bardziej jak zyczenie, dlatego zalecamy zapisanie celéw z
uwzglednieniem termindéw ich realizacji.

() Dochad.

(O Rozwdj osobisty.
() Relacje.

(O Biznes.

O Inne:

Jak duzo potrzebuje/chce zarabia¢ w Nu Skin miesiecznie?

Generowanie wynagrodzenia ze sprzedazy jako Brand Affiliate wymaga znacznego czasu, wysitku i
poswiecenia. Sukces zalezy réwniez od umiejetnosci, talentéw i zdolnosci przywddczych. To nie jest
program szybkiego wzbogacenia sie. Nie ma gwarancji sukcesu finansowego, a wyniki beda sie znacznie
rézni¢ miedzy uczestnikami. Petne podsumowanie zarobkéw na kazdym poziomie Planu Wynikéw
Sprzedazy mozna znaleZ¢ na stronie www.nuskin.com

1 MIESIAC 6 MIESIECY 1 ROK

DR GHED e G

Jakie konkretne dziatania bede podejmowac co tydzien, aby osiagnac swoje cele?
1. Sprzedaz produktdw, 2. Zapraszanie kontaktéw, 3. Publikowanie w mediach spotecznos$ciowych,
4. Pozyskiwanie klientéw, 5. Prezentacje/demo produktow

1 MIESIAC 6 MIESIECY 1 ROK

C D o

Ile czasu tygodniowo moge i chce zainwestowaé w méj biznes aby osiaggnaé zatozone przeze
mnie cele?

1 MIESIAC 6 MIESIECY 1 ROK

C_ o C

Podziel sie ta informacja ze swoim sponsorem (osoba, ktéra wprowadzita Cie do biznesu) i/lub
innymi cztonkami upline, poniewaz s oni tutaj, aby wspieraé¢ Cie w osigganiu Twoich celdw.
Budowanie biznesu wymaga ciezkiej pracy, poswiecenia i cierpliwosci, wiec pamietaj, ze musi
istnie¢ zwiazek miedzy czasem, ktdéry chcesz zainwestowaé w swdj biznes, a celami, ktore
chcesz osiggnad.
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2. LISTA KONTAKTOW

(P.R.B.S.) PRZYJACIELE / RODZINA / BIZNES / SPOLECZNOSC

Pamietaj, ze stworzenie listy kontaktéw to aktywnos$¢ skierowana na dziatanie. Ludzie, ktérzy
wprowadza swoje plany w zycie, to ci ktérzy odniosa sukces.

Nie wydawaj pochopnych osadéw podczas tworzenia listy i pamietaj, ze te liste powinienes
ciagle rozbudowywac¢ w miare budowania sieci kontaktéw. Zacznij od spisania wszystkich oséb,
ktére znasz. Zalecamy zapisywanie najbardziej dynamicznych i wptywowych oséb z Twojej
grupy kontaktow na gérze listy. Aby to uproscié¢, zalecamy podzielenie ich na te 4 kategorie.
Zré6b to juz dzis!

Warto réwniez pomysleé o swoich kontaktach w mediach spotecznosciowych. Niektére z nich
moga juz by¢ w jednej z tych kategorii.
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2. LISTA KONTAKTOW

LIST THE MOST INFLUENTIAL CONTACTS IN YOUR FOUR MAIN NETWORKS:

Sporzadz liste 60 nazwisk oséb w swojej sieci kontaktéw i wstepnie wybierz osoby do biznesu
i/lub produktéw. Wybierz 10 z grona przyjaciot, 10 z rodziny, 10 z biznesu, 10 ze spotecznosci i 20
z mediéw spotecznosciowych. Zidentyfikuj: Kim on/ona jest? Dlaczego o nim/niej pomyslatas?
Biznes i/lub produkty? Co on/ona powiedziat/a?

PRZYJACIELE

RODZINA SPOLECZNOSC
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5. ZAPRASZAJ

Celem zaproszenia jest wywotanie u Twojego prospekta na ntyle duzego zaciekawienia, aby
chciat dowiedzie¢ sie wiecej o tym co masz mu/jej do zaoferowania. Wyobraz sobie swoje
zaproszenie jak trailer filmu ktéry sprawia ze chcesz obejrzeé caty film.

Postaw sie w sytuacji osoby, ktdra chcesz zaprosi¢, aby dowiedziata sie wiecej o tym, co masz
do zaoferowania. Co moze jg zainteresowac? Pielegnacja przeciwstarzeniowa skory, suplementy
diety, urzadzenia kosmetyczne, a moze okazja biznesowa do zarobienia dodatkowych pieniedzy?

Pamietaj: Zawsze skupiaj sie na potrzebach drugiej osoby oraz na tym, jak Ty i Twoje
mozliwosci moga jej pomdc w realizacji jej potrzeb i zainteresowan.

Zdecyduj, na co zamierzasz zaprosic¢ te osobe:
e Przekazanie informacji o produktach?

o Pokaz produktow?

o Do Twojej grupy klientéw na Facebooku?

« Na skanowanie skanerem biofotonicznym?

o Przetestowanie Lumi Spa w Twojej tazience?

Aby dowiedzie¢ sie wiecej o okazji biznesowej zapros:

« Na fizyczna Prezentacje Biznesowa w hotelu?

o Na wirtualna Prezentacje Biznesowa lub webinar?

« Na spotkanie jeden-na-jeden przy kawie?

Que vous développiez votre activité a travers les réseaux sociaux, les démonstrations produits ou les
présentations d'affaire, pour proposer une opportunité d'affaire ou un produit, les principes sont les mémes.

Rady dotyczace

Zzapraszania

Zasada ,,5C”
Zzapraszania:

1. Badz zwiezty na tym etapie: nie wchodZz w
szczegoty, celem jest aby prospekt zobowiazat
sie do przyjscia pare razy na prezentacje.

2. Zapraszaj tylko mitych, uczciwych ludzi
otwartych na podjecie dziatania.

3. Okazuj entuzjazm (ALE nie przyttocz ich
swoim entuzjazmem)

4. Stuchaj wiecej niz méw!

5. Nie obawiaj sie pytan - odpowiedzZ na nie
powinna pas¢ w nastepnym etapie czyli
prezentaciji.

6. Wytwdrz w sobie nawyk zapraszania na

regularne spotkania, tych nowych oséb ktére
wykazaty zainteresowanie.

09

1. Komplement - Kazdy lubi komplementy,
powiedz rozmdéwcy co ma w sobie
wyjatkowego.

2. Ciekawosé - Jak wyzej.
3. Wiarygodnos$é - Méw o wiarygodnosci firmy.

4. Kontroluj sie - BadZ zwiezty, zobacz jakie
potrzeby i mozliwosci ma Twdj stuchacz dzisiaj,
zainspiruj do dowiedzenia sie wiecej.

5. Zobowiazanie - Potwierdz nastepne
spotkanie

*Wiecej porad dotyczacych zapraszania od
najbardziej doswiadczonych lideréw mozna
znaleZ¢ w sekcji "Rozpocznij" na stronie
www.otg.global.



5. ZAPRASZAJ

5CS TO SZABLON

5Cs to szablon, ktérego mozesz uzyc¢, aby pomadc innym ludziom nauczyé sie, jak pozyskac sieé
kontaktow na prezentacje. Prezentacja pokaze im mozliwosci, technologie lub produkt.

Ponizej znajduje sie kilka przyktadéw 5C, zalecamy skontaktowanie sie z mentorem
biznesowym, aby pomdgt Ci w tworzeniu tekstu przy uzyciu szablonu, ktéry zostat uznany za
bardzo skuteczny. Podczas zapraszania wazne jest, aby by¢ soba i komunikowaé sie z
potencjalnym klientem w sposéb, w jaki normalnie bys$ sie z nim komunikowat.

Ekspert z dziedziny

przeciwstarzeniowej lub

“Szukam ludzi takich jak Ty, ktérzy odniesli sukces w branzy wellness i przeciwstarzeniowej i sa
otwarci na program afiliacyjny. Oferowane produkty i technologie w otrzymaty wiele nagréd w
wyniku inwestycji, jakie firma Nu Skin poczynita w rézne platformy, w tym nasza nowa aplikacje
wellness. Najlepszym sposobem, aby dowiedzieé sie wiecej, jest dotaczenie do jednej z naszych
prezentacji biznesowych online. Czy bardziej odpowiada Ci wtorek czy czwartek?".

Przedsiebiorca

"Dziekuje za kontankt, moim celem jest dotarcie do przedsiebiorcéw w Twojej okolicy, ktorzy sa
tak zmotywowani i skupieni na biznesie jak Ty. Jestem partnerem w firmie, ktéra specjalizuje sie w
dziedzinie wellness i przeciwstarzeniowej, wykorzystujagc innowacyjny i dochodowy model
biznesowy, ktéry pozwala na budowanie wtasnego biznesu" Wierze, ze z Twoimi kontaktami bedzie
to Swietny moment na zapoznanie sie ze szczegétami mojej propozycji. Czy chciatbys dowiedzieé
sie wiecej o temacie?".

Przyjaciel

"Ciesze sie, Ze zainteresowata Cie moja nowa przygoda i moge podzieli¢ sie z Toba informacja, ze
rozpoczatem nowy biznes, ktéry pozwala mi wspdtpracowac z innymi partnerami i wspdlnie sie
rozwijaé. Wtasnie zbieram zespdt partneréw i ze wzgledu na Twoja pasje do pomagania innym (lub
jakikolwiek inny powdd, dla ktérego wybrates te osobe) chciatem porozmawia¢ z Toba o tym
biznesie i tych produktach. Firma sukcesai rozwija sie od 40 lat, jest obecna w wielu krajach, wiec
pracujgc razem ze mna, mozesz miec¢ biznes gdziekolwiek na swiecie. Najlepszym sposobem na to,
abys dowiedziat sie szczegdtéw, bedzie wystuchanie jednej z naszych prezentacji biznesowych
online, ktéra odbedzie sie dzis wieczorem, czy moge przestac Ci szczegéty tego spotkania?"
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4. PREZENTACJA

Musisz bardzo dobrze nauczyé sie opowiadaé¢ o firmie i produktach swoim kontaktom.
Zdecydowanie zalecamy, aby sponsor towarzyszyt Ci podczas pierwszych prezentacji. Z
tytu broszury znajduja sie materiaty OTG, ktére pomoga w prezentacji firmy.

Korzystamy z oficjalnych prezentacji OTG, ktére mozna pobrac ze strony www.otg.global i
ktore obejmuja nasze 5 kluczowych punktéow:

e !
FIRMA )

Dowiedz sie, jak zaprezentowaé to w
PRODUKTY

ciggu jednej minuty, a takze w wersji

rozszerzonej. Pracuj nad tym ze swoim

( PLAN MARKETINGOWY ) SROISCI L
C CZAS ) ‘

Rozne opcje prezentacji obejmuja:

1. Spotkaj sie osobiscie z prospektem, sam lub ze sponsorem.

2. Zapros prospecta na otwarte spotkanie OTG (Prezentacje Biznesowa).

3. Posty na mediach spotecznosciowych.

4. Prezentacje produktowe / Expo

5. Zaproszenie prospekta do udziatu w prezentacji online z wykorzystaniem nagranej
prezentacji w jego jezyku. UWAGA! Zawsze planuj spotkanie follow-up nie pdzniej niz 48
godzin po prezentacji/ demo - jesli to mozliwe, razem ze sponsorem/partnerem.

Zawsze ustal kolejne spotkanie (follow up) nie pézniej niz 48 godzin po prezentacji /
pokazie najlepiej ze sponsorem.

n



4. PREZENTOWANIE

Oto kilka przyktadowych skryptéw prezentacji 5-punktowej prezentaciji
zawartej w jednej minucie:

1

“,Czy takze zauwazasz, ze coraz wiecej 0séb szuka elastycznych godzin pracy i mozliwosci
pracy z domu? Jest to rosnacy trend, a nasz biznes pozwala ludziom byc¢ czescig tego
rosnacego trendu. Firma swietuje 40-lecie sukceséw, co mozna sprawdzi¢ na nowojorskiej
gietdzie. Firma ma w portfolio wiele produktéw przeciwstarzeniowych, ktére daja widoczne
rezultaty, w tym marke znana jako agelLOC, ktdra jest marka warta 10 miliardéw dolaréw.
W tym biznesie mozesz sprzedawaé produkty, lub dzieli¢ sie mozliwosciami tworzenia
biznesui, jesli sa zainteresowani dodatkowym dochodem. Jestesmy bardzo innowacyjna
firma z ogromna wizja produktéw i technologii w obszarze przeciwdziatania starzeniu sie.
Nadszedt czas, aby dotaczyé do prezentacji biznesowej i dowiedziec sie wiecej.

"Jestem pewien, ze zgodzisz sie, Zze coraz wiecej 0séb chce zarobi¢ troche dodatkowych
pieniedzy w domu, pracujac online. Nasza firma daje mozliwos¢ prowadzenia witasnego
biznesu online w elastycznych godzinach. Firma posiada platforme réznych produktdéw,
ktére pozwalaja pokazac korzysci dzieki wizualnym zdjeciom przed i po, ktére mozna
udostepniac¢ na platformach spotecznosciowych. Majac do wyboru ponad 250 produktdéw,
mozesz udostepniac te, ktére sa swietne do promowania online, a to pozwoli ci zaczaé
zarabia¢ pieniadze, gdy ludzie kupia produkty, ktére promujesz. Polecam réwniez
udostepnienie tego programu partnerskiego tym, ktérzy sa zainteresowani budowaniem
biznesu z tymi wspaniatymi produktami. Poniewaz coraz wiecej 0séb chce pracowac online
w elastycznych godzinach, wazne jest, aby wybraé¢ firme partnerska, ktéra ma
przysztosciowy plan rozwoju i to wiasnie mamy."

Przyktad dla ekspertéw juz pracujacych w branzy kosmetycznej, przeciwstarzeniowej i
wellness:

"Zawsze warto przyjrze¢ sie trendom rynkowym przy podejmowaniu decyzji o
wspotpracy, a nasza firma oferuje innowacyjne produkty przeciwstarzeniowe, a takze
zostata uznana za swiatowa marke nr 1 w dziedzinie systeméw do domowej pielegnacji
przeciwstarzeniowej za 6 kolejnych lat, od 2017 do 2022 roku". Jest to szybko
rozwijajacy sie trend, ktéry mozna polecaé¢ grupie oséb zaangazowanych w dbanie o
swoje piekno i dobre samopoczucie. Firma jest bardzo innowacyjna, opracowata
technologie i produkty poparte badaniami naukowymi. W ofercie mamy produkty i
technologie przeciwstarzeniowe, ktére pomagaja zmniejszyé widoczne oznaki starzenia
sie, a ja moge nauczy¢ Cie, jak sprzedawac te produkty. Pozwoli Ci to zarobié¢ dodatkowe
pieniadze oraz uzupetni¢ Twoja oferte biznesowa oraz zapewni¢ dodatkowe ustugi
Twoim klientom. To bardzo dobry moment, aby przyjrze¢ sie tej mozliwosci, biorac pod
uwage trendy rynkowe zwigzane z przeciwdziataniem starzeniu sie, technologia,
Internetem rzeczy (loT) i sztucznag inteligencja".



5. FOLLOW-UP, CZYLI SZTUKA BUDOWANIA
| PODTRZYMYWANIA RELACII

Najlepszym sposobem na follow-up jest pytanie KIEDY i JAK Twdj kontakt chce
przystapié.

Powinienes zawsze pozostawacé¢ w kontakcie i mie¢ pewnosé, ze bedziesz miec czas
na kolejne kroki (czy bedzie to osobiste spotkanie, spotkanie telefoniczne, czy
rozmowa przez Skype). Dwa lub wiecej kontaktéw lub spotkan uzupetniajacych
moze byé konieczne z dang osoba, zanim bedzie ona gotowa do dotgczenia do firmy,
wiec badz cierpliwy. Jesli Twdj kontakt wydaje sie by¢ otwarty, ale nie jest gotowy,
upewnij sie, ze mozesz podtrzymywac kontakt (Czy moge poinformowaé Cie o tym

)

Wazne jest réowniez, aby zatrzymaé follow-up, jesli dana osoba nie jest
zainteresowana. Zapytaj, czy mozesz ponownie nawigza¢ z nimi kontakt na
pozniejszym etapie - w przysztosci, by sprawdzié, czy czas bedzie wéwczas dla
nich odpowiedni. Oferujesz swietna okazje, ale twdj sukces nie zalezy od
pojedynczej osoby dotgczajacej do twojego zespotu, czy tez nie.

"Nie" moze by¢ lepsze niz "by¢é moze" (zaoszczedza twdj czas), wiec nie bdj sie
prosi¢ o jasng odpowiedz.

( POBIERZ APLIKACIJE STELLA >

Inteligentny Prospecting, Zarzadzanie kontaktami, Listy wtasne, Planowanie
i organizacja, Trendy i $ledzenie aktywnosci

Bardzo wazne jest to, aby
zapisywac¢ wszystkich rozmoéwcow,
z ktorymi kontaktujemy sie w
sprawie biznesu i produktow. To

Today

Select Multiple

Rbachecs o e istotny elemenrt aby nie zapomnieé
R o dalszych dziataniach i zapamietac
chout © informacije, ktore zostaty

przekazane kazdej osobie. Nu Skin
stworzyta aplikacje, ktéra nam to
umozliwia, wiec jesli pobierzesz
aplikacje Nu Skin Connect i
Randy Siog zalogujesz sie za pomoca danych

logowania Nu Skin, bedziesz mdégt
tp zaczaé dodawaé swoje kontakty do
) tej aplikaciji.

Connect

Prospects
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6. PIERWSZE KROK]

Jesli jeszcze tego nie zrobites, obejrzyj szkolenie "BB Il - Pierwsze
kroki", online lub offline.

Po zarejestrowaniu nowego partnera biznesowego wykonaj nastepujace
czynnosci:

1. Pomodz klientom w ztozeniu pierwszego zamdwienia i zapewnij dostep
do wszystkich niezbednych informacji i materiatéow zwigzanych z
produktem.

2. Zapoznaj osobe z ADR i, jesli sobie tego zyczy, pomdz jej w
ustanowieniu zamoéwienia ADR.

3. W przypadku Brand Affiliates naucz ich, jak sprzedawaé nasze
wysokiej jakosci produkty konsumentom koncowym za posrednictwem
mediéw spotecznosciowych lub spotkan.

Upewnij sig, ze ona/on dostali kopie tej Broszury Szybkiego Startu.

6. Pokaz im strone internetowg OTG, pomdéz nowemu partnerowi
zarejestrowacé sie na liscie mailingowej OTG i zapro$ go do lokalnej
grupy OTG na Facebooku.

7. Upewnij sie, ze zaplanowates prezentacje biznesowa, do ktérej Twdj
nowy Brand Affiliate moze zaprosi¢ potencjalnych klientéw oraz
najblizsza lokalna impreze OTG S7 Workshop (FST), aby uzyskad
podstawowe szkolenie i poznaé innych cztonkéw zespotu OTG. Zapoznaj
ich ze strong OTG: www.otg.global i pokaz kalendarz spotkan .

8. Pomdz swojemu nowemu partnerowi rozpoczac¢ dziatalnosé w JASNY i
PROSTY sposdb.
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/. PRACA ZESPOt OWA

Wszyscy wygrywamy pracujac razem.

Buduj swéj biznes gteboko, pracujac w gtab swojego kregu wptywodw.
Szanuj wszystkich partneréw NuSkin, na wszystkich spotkaniach i przez caty czas.

Pracujemy zgodnie z zasadami zawartymi w kodeksie
postepowania i czterema zasadami bycia graczem
zespotowym OTG.

Duplikacja: Ucz sieg, stosuj i ucz zasad, ktére pozwalaja
skutecznie pozyskiwacé klientéw i budowadé biznes. Badz
otwarty na nauke, podejmuj konsekwentne dziatania i
badz przyktadem, na ktérym inni moga sie uczyc.
Pamietaj, ze prawdziwe przywddztwo jest definiowane
nie tylko przez Twéj wtasny sukces, ale takze przez
sukces Twojego zespotu.

Edyfikacja: Naucz sie méwi¢ w sposéb pozytywny, aby
podkresli¢, jak bardzo cenisz rézne elementy, ktére
pomagaja Ci w osiagnieciu osobistego sukcesu.
Edyfikacja jest poteznym procesem podczas budowania
biznesu, szczegdlnie podczas przedstawiania nowego
sponsora jednemu z mentoréw lub zespotowi. Proces
edyfikacji polega na "mdéwieniu z uznaniem" Popros$
swojego sponsora upline, aby wyjasnit Ci to bardziej
szczegdtowo i cwicz, aby stacé sie w tym ekspertem.

Szanuj linie boczne: Wszyscy jestesmy jedna ,rodzing”,
wiec szanujmy i wspierajmy innych. Méw pozytywnie o
swoich bocznych liniach i edyfikuj ich uplinéw.

Linia boczna to kazdy, kto nie nalezy do organizacji
upline lub downline. Mozesz réwniez ustyszec¢ termin
crossline lub no crosslining. Crosslining to dziatanie,
czyli krzyzowanie linii bocznych. Na przyktad nie
poprositbys osoby z linii bocznej, aby nauczyta Cie
biznesu, bytoby to znane jako crosslining.

Kiedy masz problem lub trudnosé¢, pamietaj aby pdjsé z

tym do swojego upline lub bezposrednio do firmy.

Konsultacje: zapewnij wsparcie swoim Brand Affiliates
w ich pracy. Poméz im w okresleniu ich celdw i zréb
follow-up aby dowiedziec sig jakie dziatania podjeli.

Tak rozwijamy sie wspdlnie z Nu Skin!

Duplikacja

Edyfikacja

Szanuj linie boczne




7 KLUCZOWYCH NAWYKOW
SUKCESUI

To become a leader, you must first act like a leader and do what a leader does. The Core Habits
are vital for your success in this business and we would recommend you revisit and reassess
yourself on these habits at least once a month. By grading yourself 1-10 (1 being poor, 10 being
the best) on each habit this will give you an indication as to what areas you require to work on
to improve the habits required to be a successful leader.

Ol

Badz produktem produktu

02

Regularnie pozyskuj nowych klientow.

03

Co miesiac przedstawiaj biznes i pokazuj
produkty nowym osobom.

04

Staraj sie uzyskaé przynajmniej 2
bloki tygodniowo

05

Kazdego dnia karm swéj umyst

06

Badz w kontakcie i udzielaj sie poprzez
uczestniczenie w eventach OTG.

07

Badz graczem zespotowym: Duplikacja,
Edyfikacja, Poszanowanie linii bocznych,
zakaz krzyzowania linii, Konsultacje
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LISTARZECZY NA
START

PODEJMIJ DZIALANIE JUZ TERAZ!
Teraz, gdy masz juz wieksza wiedze na temat pracy w wedtug Systemu 7 i
podstawowych nawykdéw, przypominaj sobie o nich i ucz ich nowych cztonkéw
zespotu.

Lista kontrolna na start moze okazac sie bardzo pomocna podczas wdrazania
nowych partneréw marki.

Zarejestruj sie jako Brand
Affiliate i dowiedz sig, jak ztozy¢é

zamoéwienie.

Aby méc promowac i polecac produkty, warto wyprébowadé produkty, aby znalezé
wtasne ulubione.

Pobierz aplikacje Vera i wykonaj
analize wtasnej skory.

W ramach konsultacji otrzymasz rekomendacje produktéw. Moze to by¢ Twdj
pierwszy zakup, albo moze Twdj sponsor poleci Ci co$ innego na poczatek.

Pobierz aplikacje Nu Skin Stela.

Jest to nasza aplikacja partnerska, w ktérej mozna zobaczy¢ i §ledzi¢ swoje postepy, a takze
tworzy¢ linki zakupowe dla klientéw.

Umoéw sie na spotkanie ze swoim
sponsorem.

Zréb to w ciggu 24 godzin (maksymalnie 48 godzin), aby sponsor mégti poméc Ci w
pierwszej prezentacji (offline lub online), prezentacji produktu i / lub Twoim pierwszym
poscie w mediach spotecznosciowych.

Zapoznaj sie z systemem pracy

System7

Przeanalizuj ten Podrecznik Szybkiego Startu ze swoim sponsorem.

J 00U 00
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LISTARZECZY NA
START

Lista kontrolna na start moze okazac sie bardzo pomocna podczas wdrazania nowych
partneréw marki.

6 Dotacz sie.

Dotacz do grup OTG w Europie i Afryce oraz lokalnych grup OTG na Facebooku.

Sprawdz kalendarz spotkkan.

Sprawdz kalendarz spotkari na stronie www.otg.global, aby znaleZ¢ zblizajace sie
spotkania/wydarzenia/prezentacje biznesowe w Twojej okolicy.

Pobierz aplikacje Nu Skin
Connect.

Dzieki Nu Skin Connect mozesz korzystaé z innowacyjnych, oszczedzajacych czas i
tatwych w uzyciu funkcji, ktére pomoga Ci rozwinac¢ dziatalnosc.

Zamawiaj w ramach Programu

Automatycznej Dostawy (ADR):

O 0 00

NNu Skin oferuje bardzo korzystny program lojalnosciowy. Rejestrujac sie w programie
ADR, produkty beda dostarczane do Twojego domu co miesigc lub co dwa miesiace, a
Ty zyskasz punkty produktowe w wysokosci 20% lub 30% wartosci zaméwienia ADR
SV, ktére mozesz wymieni¢ na produkty!

W kazdej chwilii mozesz zmodyfikowac¢ swoje zamdwienie ADR.

Rozmawiaj z ludZmi.

8

Zacznij rozmawiaé z osobami ze swojej listy kontaktow na temat produktéw i
mozliwosci biznesowych.

Nalezy pamietaé, ze Twoj Nu Skin Account Manager jest do Twojej dyspozycji, aby
udzieli¢ Ci wsparcia i odpowiedzie¢ na wszelkie pytania.



ZAPOZNAJ SIE Z
MARKETINGIEM PRZYCIAGANIA

Marketing Przyciagania

~Marketing Przyciagania to uzycie technik marketingowych zaprojektowanych
specjalnie po to aby nauczyc¢ klienta co robisz i aby zanim kupi produkt lub ustuge
dowiedziat sie jakie korzysci moga mu przyniesc.” - Facebook

Marketing Przyciagania polega na przyciaganiu prospektéow do ciebie
zamiast na wychodzeniu do nich.

Marketing Przyciagania powinien by¢ dobrze przemyslany, nie
automatyczny. Zapoznaj sie z Wytycznymi Nu Skin o Mediach
Spotecznosciowych.

Ludzie czesto mylnie sadza ze powinnismy promowac nasze produkty
albo marke Nu Skin w mediach spotecznos$ciowych, podczas gdy w
rzeczywistosci to co powinienes promowaé SIEBIE: prawdziwym
produktem jestes TY

Jezeli chcesz aby ludzie Cie ,kupili”, najpierw musza Cie poznagd,
doceni¢ i zaufa¢ . Zacznij od tworzenia swojej grupy, dodajac ludzi
ktorzy podzielaja Twoje zainteresowania (nie tylko Twoich znajomych
czy partneréw biznesowych Nu Skin).

Musisz mie¢ strategie i trzymac sie jej kiedy sie komunikujesz poprzez
dodawanie interesujacych tresci.

Pozostan autentyczny i buduj swoja wtasna marke: inspiruj sie innymi,
ale nie kopiuj ich. BadZz swoja najlepsza wersja, nie podréobka kogos
innego!

Kiedy umieszczasz posty na Social Media, stosuj na przemian rézne
typy postéw: posty osobiste (ty, twdj krag znajomych, twdéj styl zycia),
posty biznesowe, posty informacyjne, posty opisujace efekty naszych
produktéow, i posty rozrywkowe (zdjecie twoje i twoich partneréw
biznesowych kiedy sie bawicie).

Bedziesz przyciggat ludzi ktérzy beda sie identyfikowadé z tym jaki

jestes i jak pracujesz: ludzie podzielajacy twoja filozofie beda
przyciagani przez Twéj styl zycia, i generalnie, przez to KIM JESTES!
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DODATKOWE !

LASOBY

www.otg.global
Strona internetowa do wsparcia
Twojego biznesu

Zasoby Nu Skin
learningcenter.nuskin.com

W centrum szkoleniowym znajduje sie
wiele szkoleri. Pamietaj o ukoriczeniu
podstawowego szkolenia z zasad w
ciggu 30 dni, aby otrzymac zarobione
przez Ciebie prowizje. Wszystkie
pozostate szkolenia moznesz ukorczyc¢
w pdézniejszym terminie w dogodnym dla
Ciebie czasie.

Popros$ sponsora o dotaczenie Cie do
lokalnych grup na Facebooku

REKOMENDOWANE
PRZEZSYSTEM 7 DO
CZYTANA/

St UCHANIA:

Ksiazki

e Chris Taylor, "The Success Formula"

o Napoleon Hill, "Mysl i boga¢ sie"

« Og Mandigo, "Najwiekszy kupiec swiata"

« Robert Kiyosaki, "Biedny ojcec, bogaty ojciec”

o Stephen Covey, "7 nawykow skutecznego
dziatania"

e Kevin Hall, "Aspire"

e Anthony Robbins, "ObudzZ w sobie olbrzyma"

o Jeff Olson, "The Slight Edge"

o James Allen, "Tak jak cztowiek mysli"

e Spencer Johnson, "Peaks and Valleys"

e Bob Proctor, "Zapomnij o pienigdzach i boga¢

« Robin Sharma, "The Leader Who Had No Title"

e T.Harv Eker, "Think Rich to Get Rich"

o Dale Carnegie, "Jak zdoby¢ przyjaciot i zjednaé
sobie ludzi "

e Robin Sharma, "Mnich ktoéry sprzedat swoje
Ferrari"

* Joe Calloway, "Magnetic: The Art of
Attracting Business"


http://www.nuskin.com/
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KODEKS
POSTEPOWA
NIAOTG

"1. Prowadze biznes zgodnie z nasza Wizja i
Misja OTG.

2. Zawsze traktuje z szacunkiem wszystkich
cztonkdw zespotu i ich kontakty.

3. Bede sie staraé¢ byc¢ lojalnym produktem
produktu.

4. Utrzymuje pozytywne i dopingujace
nastawienie, ktére odzwierciedla OTG.
Okazuje innym szacunek poprzez unikanie de-
edyfikujadych (negatywnych) stéw i dziatan.

5. Edyfikuje sponsoréw oraz lideréw innych
dystrybutoréw i grup. Zachecam kolegéw do
osiggniecia sukcesu oraz wzrostu w pracy z
liderami. Dziatam odpowiedzialnie. Nauczam i
przewodze poprzez wtasny przyktad.
Wspieram i zachecam wszystkich
dystrybutoréw wykazujacych zaangazowanie
w ten biznes.

6. Stale ucze sie i rozwijam, postepujac
zgodnie ze wskazowkami zawartymi w
materiatach szkoleniowych OTG dostepnych
na stronie www.otg.global. "

Korzystam z oficjalnych materiatéw OTG,
zatwierdzonych przez Nu Skin.

7. Podczas sprzedazy lub zakupu produktéw,
dziatam zgodnie z polityka i wytycznymi Nu
Skin.

8. Rekrutuje jedynie te osoby, ktore aktualnie
nie sa aktywne w Nu Skin. Nigdy nie
zachecam aktywnych dystrybutoréw ani
kandydatéw do biznesu do zmiany grup.
Oswiadczam, ze jest to zachowanie nie
akceptowalne w zadnych okolicznosciach.

23

9. Zgadzam sie, ze z problemamy czy w
przypadku konfliktow, najlepiej w
pierwszej kolejnos¢ skontaktowad sie z
moim upline i z firma.

10. Utrzymuje czysty, schludny i
profesjonalny wyglad osobisty i strgj
(dress code).

11. Wspieram wszystkie rekomendowane
przez OTG wydarzenia Systemu 7, w tym
Prezentacje Biznesowa, eventy
regionalne, Success Summit oraz
wydarzenia Nu Skin.

Niniejszym o$wiadczam, ze otrzymatem/
tam KODEKS POSTEPOWANIA oraz
zapoznatem/tam sie i rozumiem jego tresé.
Zobowiazuje sie do przestrzegania go.
Przy wyjasnianiu watpliwosci co do jego
tresci kierowac¢ sie bede wyjasnieniami
zawartymi w PRZEWODNIKU DO
KODEKSU POSTEPOWANIA.

Data:

*Misja: Misja OTG jest rozwijanie odnoszacych sukcesy
lideréw poprzez zapewnienie globalnego systemu
opartego na wnoszeniu wktadu, uczciwosci,
odpowiedzialnosci, integralnosci i szacunku ("skrét po
ang. to CHAIR").

*Wizja: Wizjg OTG jest stworzenie wyjatkowej globalnej
organizacji poprzez prace zespotowa, mentoring i
wsparcie, umozliwiajac poszczegdélnym osobom
tworzenie dochodowych miedzynarodowych bizneséw
Nu Skin.



/AL ACZNIK

GLOSARIUSZ PLANU MARKETINGOWEGO

BRAND AFFILIATE (BA) — Brand Affiliate - Osoba, ktéra zarejestrowata sie w Nu Skin jako Brand Affiliate i moze
nabywaé Produkty po Cenie Cztonkowskiej, sprzedawac¢ Produkty klientom, rejestrowac¢ Zarejestrowanych
Klientéw i nie jest w trakcie Kwalifikacji. Brand Affiliate bedzie réwniez uzywany jako ogdlne odniesienie do
wszystkich Brand Affiliates i Brand Representatives. Na przyktad, Brand Partner lub Brand Director bedzie
okreslany jako Brand Affiliate jako ogélne odniesienie do wszystkich Brand Affiliates.

BRAND REPRESENTATIVE (BR)- Brand Affiliate, ktédry pomys$lnie ukoriczyt Kwalifikacje i nie utracit statusu Brand
Representative. Termin Brand Representative bedzie réwniez uzywany jako ogdlne odniesienie dla wszystkich
tytutéw Brand Representative i wyzszych. Na przyktad, Ruby Partner lub Diamond Director beda okreslani jako
Brand Representative jako ogdlne odniesienie do wszystkich Brand Representative.

LIST INTENCYJNY (LOI) - dokument lub powiadomienie online, ktére Brand Affiliate przesyta do nas w celu
powiadomienia nas o zamiarze przystapienia do Kwalifikacji i zostania Kwalifikujacym sie Brand Representative.
Brand representative w okresie kwalifikacji (QBR) - Brand Affiliate, ktéry (1) ztozyt List Intencyjny (LOI) i ukoriczyt
dwa Bloki Budulcowe (Brand Affiliate jest oficjalnie klasyfikowany jako Brand Affiliate w okresie kwalifikacji na
Brand Representative po kolejnym cotygodniowym obliczeniu Premii), oraz (2) jest w trakcie spetniania Wymagan
kwalifikacji.

WIELKOSC SPRZEDAZY - warto$é punktowa ustalona dla kazdego Produktu, uzywana do poréwnywania wzglednej
wartosci Produktéw w réznych walutach i na réznych rynkach w celu pomiaru kwalifikacji do réznych wskaznikéw
wydajnosci, w tym Blokéw za Dzielenie sig, Blokéw Budulcowych i Wielkosci Sprzedazy Zespotu Lideréw, a takze
do ilosciowego okreslenia sprzedazy Produktéw w danej Grupie Konsumenckiej i Zespole. Wielko$¢ sprzedazy jest
od czasu do czasu aktualizowana, jesli Spdtka uzna to za konieczne. Wielko$¢ sprzedazy rézni sie od wartosci
sprzedazy podlegajacej prowizji. Uzytkownik moze uzyskac¢ informacje dotyczace wielkosci sprzedazy i inne
informacje zwiazane z wynagrodzeniem za sprzedaz dla kazdego Produktu, logujac sie na stronie Brand Affiliate
swojego rynku.

BLOK BUDULCOWY - pomiar wielkosci sprzedazy. Blok budulcowy jest uwazany za ukoriczony tylko wtedy, gdy ma
500 punktéw wolumenu sprzedazy. Blok budulcowy z mniej niz 500 punktami wolumenu sprzedazy jest okreslany
jako niekompletny

KLIENT DETALICZNY - Klienci detaliczni: Kazdy Zarejestrowany Klient, ktéry dokonuje zakupu po cenie
detalicznej. Premia za zakup Produktu przez Klienta Detalicznego jest wyptacana Brand Affiliate, ktéry jest
identyfikowany jako sprzedawca w momencie konkretnego zamdéwienia Produktu. Dla celéw niniejszego Planu,
niezarejestrowany klient nie jest objety definicja Klienta Detalicznego. Klienci Detaliczni nie uczestnicza w
Velocity i nie moga odsprzedawac Produktéw ani rejestrowac innych Zarejestrowanych Klientow.

TYTUL — tytuty zdobywane jako Brand Representative sg ustalane na podstawie liczby Brand Representative G1i
zespotdw liderskich. Twéj tytut okresla liczbe generalcjoi, za ktére mozesz zdoby¢ premie kierownicza.

ZESPOt KIEROWNICZY — Brand Representative G1, ktéry w ciagu miesiagca spetnia okreslone kryteria wielkosci
sprzedazy zespotu kierowniczego.

WOLUMEN SPRZEDAZY ZESPOtU KIEROWNICZEGO — Wolumen sprzedazy Zespotu Kierowniczego: Wolumen

sprzedazy Zespotu Kierowniczego to suma Wolumenu Sprzedazy Grupy Konsumenckiej w G1-G6 dla danego Brand
Representative G1.
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Ten dokument zostat opracowany przez grupe niezaleznych Brand Affiliates

Indywidualny numer rejestracyjny 23-12-UKO09NO35



