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VALKOMMEN TILL
DITT NYA FORETAG!

Grattis till beslutet att bli en Brand Affiliate med Nu Skin. Detta hafte har
skapats av erfarna och framgéangsrika ledare fran hela varlden f6r att hjalpa dig
med dina forsta steg till att bygga upp din
Nu Skin-verksamhet. Dessa ledare ger sin tid och kunskap frivilligt till den
ideella organisationen
One Team Global (OTG).

J

VAD AR OTG?

IDEEL FORENING - LAG 1/2002, OTG WEST EUROPE FORENING

OTG-communityt har utvecklat ett 7-stegssystem som, néar det foljs, hjalper dig
att forsta de grundlaggande principerna som hjalper dig att bygga upp din Nu
Skin-verksamhet. Detta system later dig utveckla din ledarskapsformaga
samtidigt som du lar dig hur du implementerar varje steg. Dela stegen med ditt

framtida team och kom ihag att ha kul pa vagen!

;o8
o %
1 OTG : System?7
\ ‘4,' Europe & Africa
S one
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RELATIONEN MELLAN
NU SKIN OCH OTG

Oberoende fran Nu Skin Enterprises Inc. och dess narstaende foretag
arbetar OTG exklusivt med Nu Skin Brand Affiliates. For att hjalpa dig
att utveckla din verksamhet har OTG skapat ett utbildningssystem som

heter System 7 (S7) vilket &r systemet som delas i detta hafte.

Foretaget

o Utvecklar
produkter

o Sakerstaller
logistik

e Tar hand om
administrativa
procedurer
relaterade till ditt
Brand Affiliate-
konto

o Betalar dina
provisioner

;oo
] 2,
/ %

L4 o
¢ OTG ¢ System?7
\ S af ‘J Europe & Africa

Supportorganisation

o Larut
affarsprinciper
och ger
mentorskap

e Organiserar Brand
Affiliate-
sponsrade
evenemang

o Utvecklar
affarsmaterial

e Code of Conduct
(se sidan 23)
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KOMIGANG

Det finns olika satt for dig
att kommaini
verksamheten.

Vad som an fungerar bast
for dig, sa forblir
grundprinciperna de samma.
Det har haftet ar en 6versikt
o6ver hur du implementerar
systemet i din startprocess
och hur du kan fortsatta
bygga din verksamhet i
framtiden.

GRODUKTER OCH APPARATER>

SOCIAL MEDIA

AFFARSMOIJLIGHET OCH
TEAMWORK

< PHARMANEX

Dela produktupplevelser genom
produktpresentationer/demos

Dela din produktupplevelse
online.

Kosttillskott och program
for valmaende.

Bygg natverk med en
langsiktig vision i atanke.



SYSTEM 7
ARBETSFLODE

Satt upp dina forsta mal,

béde e i léngSIktlgt
Skriv ner dina mal med en
tydlig deadline.

KONTAKTER Skriv din kontaktlista.

Att bjuda in &r som en
filmtrailer - skapa
BJUDA IN nyfikenhet!
Lar dig hur du presenterar
PRESENTERA affarsmojligheten och
produkterna.

Planera och avtala nasta steg
oo tillsammans med dina
UPPFOLJN'NG prospekt efter att ha
presenterat affarsmojligheten
och produkterna.

° Hjalp dina kunder att bestalla
KOMMA |GANG produkter. Hjalp dina partners

att komma igang med System 7
arbetsfléde.

Arbeta tillsammans for
TEAMWORK att na framgang.

Dessa steg ar sprangbradan till din framgang dar varje steg
fokuserar pa att driva ditt foretag framat.

N O L1 W N -
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1. MAL

De flesta satter upp mal, men endast framgangsrika personer fullfljer dem. Den
stora skillnaderna mellan en tynande och en blomstrarnde verksamhet ar uppsatta
mal. Vi kommer att visa dig hur du kan férverkliga dina mal.

Varfor Nu Skin? Vad ar din motivation?

Vad vill du? Den har fragan géller dig och ditt liv, inte bara ditt foretag. Vi
rekommenderar att du skapar en drom-/visionstavla.

QExtra inkomst Q Aterkommande inkomst
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1. MAL

Vilka ar dina mal? Markera de viktigaste. Ett mal som inte dr nedskrivet och inte har
ett datum &r mer en 6nskan dn ett mal. Darfér reckommenderar vi att du skriver ner
dina mal med datum.

(O Inkomst

O Personlig utveckling

(O Relationer

O Féretag

QD T 0 1N =3 K<

Hur mycket behéver/vill jag tjana pa mitt Nu Skin-féretag per manad?

Att generera séaljersdttning som Brand Affiliate krdver avsevérd tid, anstrdngning
och engagemang. Framgang kommer ocksa att bero pa dina fardigheter, talanger
och ledarskapsférmagor. Detta ar inte ett “bli rik snabbt-program”. Det finns ingen
garanti fér ekonomisk framgang och resultaten kommer att variera kraftigt mellan
deltagarna. En fullstdndig sammanfattning av intdkterna p& varje niva i
kompensationsplanen finns pa www.nuskin.com

1 MANAD 6 MANADER

o O

Vad kommer jag att géra varje vecka for att nd mina mal?

1. Salja produkter, 2. Bjuda in, 3. Inlagg i sociala medier, 4. Kunder
5. Presentationer/demos

1 MANAD 6 MANADER

C D C O O

Hur mycket tid dr jag villig att investera per vecka i mitt féretag for att nd mina
mal?

1 MANAD 6 MANADER

C_ D o O

Dela denna information med din sponsor (personen som introducerade dig i
verksamheten) och/eller dina andra uplines eftersom de ar har for att hjalpa dig
att uppna dina mal. Att bygga ett foretag kraver hart arbete, engagemang och
talamod sa kom ihag att det maste finnas en kombination av den tid du ar villig
att investera i ditt foretag tillsammans med dina mal.

06



2. KONTAKTLISTA

VANNER/FAMILJ/JOBBKONTAKTER/NARMILIO

Kom ihag att skapandet av din kontaktlista 4r det som lagger grunden till en
malinriktad verksamhet. Manniskor som genomfdr sina planer ar de som nar
framgang.

Skriv upp alla namn du kommer pa, och undvik forutfattade meningar om nagon,
man vet aldrig vem som soker eller behover en forandring. Vi rekommenderar att
du skriver upp de mest dynamiska personerna och de med stérst inflytande
dverst pa din lista. For att forenkla arbetet med kontaktlistan rekommenderar vi
att dela upp den i dessa fyra kategorier. Starta redan idag! Hall listan levande,
fyll pd nya namn och dém aldrig nagon i férvag!

Glom inte dina kontakter pa sociala medier.

07



2. KONTAKTLISTA

LISTA DE MEST INTRESSANTA KONTAKTERNA | DINA FYRA HUVUDNATVERK:

Gor en lista med 60 namn pa personer i ditt ndtverk och kategorisera personer
for verksamheten och/eller produkterna. Valj 10 fran vanner, 10 fran familj, 10
fran foretag, 10 fran gemenskap och 20 fran sociala medier. Identifiera: Vem &r
han/hon? Varfor tankte du pa honom/henne? Foretag eller kund? Vad sa

han/hon?

FAMILJ VANNER

JOBBKONTAKTER NARMILJO
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5. BJUDA IN

Syftet med att bjuda in &r att gora din prospekt nyfiken nog att vilja veta mer om
vad du har att erbjuda honom/henne. Forestall att din inbjudan ar som en
filmtrailer, nar du sett den vill du se hela filmen.

For att veta vad du kan erbjuda de personer du bjuder ar det en férdel att du kan
satta dig in i deras situation. Vad kan de vara intresserade av? Anti-aging,
hudvard, kosttillskott, skonhetsapparater eller en affarsmojlighet att tjana extra
pengar?

Kom ihag: Var alltid fokuserad pa den andra personens behov och hur du och din

mojlighet kan hjdlpa dem med deras behov och intressen.

Bestdam vad du bjuder in till:

e Att lara ut mer om produkterna?
En produktpresentation?

Din kundgrupp pa Facebook?

Lar ut mer om affarsmojligheten?

En skanning med Biophotonic Scanner?
En LumiSpa-demo vid ditt koksbord?

e En 6ppen Business Briefing pa ett hotell?
o En Business Briefing-video, online eller ett webinar?
o Ett personligt mote 6ver en kopp kaffe?

Samma principer géller oavsett om du arbetar genom sociala medier, har
produktpresentationer eller affarspresentationer.

Tips for att bjuda in

1. Var kortfattad i denna fas. Ga inte in
péa detaljerna. Syftet ar att fa dem
intresserad att boka en tid for en
presentation.

2. Bjud bara in trevliga, arliga
méanniskor som ar oppna for nya saker.

3. Var entusiastisk, men inte
overentusiastisk.

4. Lyssna mer an du pratar!

5. Var inte radd for fragor - de kommer
att besvaras i nasta steg,
presentationen.

6. Skapa for vana att regelbundet bjuda
in nya personer, som visat intresse, till
moten.

09

5 steg for inbjudan

1. Ge en komplimang - Alla gillar en
komplimang; beratta for dem varfor de
ar speciella.

2. Skapa nyfikenhet.

3. Trovardighet - Tala om foretagets
trovardighet.

4. Kontroll - Var kortfattad, mot
personen framfor dig dar den ar, fa
honom/henne att vilja lara sig mer.

5. Engagemang - Bekrafta motet.

*Du kan hitta fler rad om inbjudningar
fran nagra av de mest erfarna ledarna i
avsnittet "Kom igang" pa
http://otg.global.



5. BJUDA IN

5 STEG I INBJUDAN

5 stegiinbjudan ar en mall som du kan anvanda som hjalper di att hjalpa andra
manniskor att ldra sig hur de kan presentera en affarspresentation for sitt
natverk. Presentationen kommer att visa dem majligheten, teknologin och/eller
produkterna.

Nedan finns nagra exempel. Vi reckommenderar att du kontaktar din mentor for
att hjalpa dig med din formulering. Nar du bjuder in ar det viktigt att vara dig
sjalv och kommunicera med dina potentiella kunder pa det sadtt som du normalt
skulle kommunicera med dem.

En expert pa friskvard

och anti-aging

"Jag s6ker kontakt med méanniskor som har framgéng i wellness- och anti-ageing-
branschen, precis som du och som &r 6ppna fér att titta pa ett affiliate-program.
Du och din personal/dina klienter kommer tycka att produkterna och teknologin ar
imponerande pa grund av de manga utmaéarkelser som vunnits globalt. Dessutom har
féretaget investerat i olika plattformar inklusive var integrerade skénhets- och
wellness-app. Det bésta séttet att ta reda pa mer information &r att lyssna pé en av
vara foéretagspresentationer online. Skulle tisdag eller torsdag passa dig bast?”

En entrepenor

"Tack fér att du horde av dig, faktiskt vill jag prata med affarsméan i ditt ndromrade
som &r drivna och fokuserade som du sjéalv. Jag ar en affiliate med ett féoretag som
specialiserar sig pa véalbefinnande och antiageing med hjélp av en affdrsmodell som
ar innovativ och givande, och som later dig bygga ditt eget féretag.

Jag tror att det med ditt ndtverk skulle det vara intressant for dig att h6ra mer om
féretaget och de produkter vi erbjuder. Ar detta ndgot du skulle vara 6ppen av att
veta mer om?”

Vad kul att du vill héra mer! Jag séatter just nu ihop ett team till ett projekt inom e-
handel och kom genast att tdnka pa dig da jag sdéker just de som &r drivna,
ambitiésa och bra med méanniskor (lagg till anledningen till varfér du skriver till just
den hér personen). Vi bokar in en tid i veckan som passar oss bada. Hur ser det ut
fér dig imorgon kl 13 eller pd onsdag kl 14 (ge tva alternativ som passar dig)"
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4. PRESENTERA

Att presentera affarsmojligheten och produkterna for dina kontakter behéver man 6va
pa och vi rekommenderar starkt att din sponsor ar med dig under dina forsta
presentationer. Det finns OTG-resurser langst bak i haftet for att hjalpa dig med att
presentera affarsmojligheten.

Vi anvander officiella OTG-presentationer som du kan ladda ner fran http://otg.global.
De tacker vara 5 huvudpunkter:

( TRENDER )
FORETAG )

Lar dig hur du presenterar detta inom en
minut och dven den utékade versionen.
Arbeta med din sponsor.

( PRODUKTER

KOMPENSATIONSPLAN )

( TIMING

De olika alternativen att presentera ar:

1. Mote personligen med potentiella kunder, ensam eller med din sponsor.

2. Bjud in din prospekt till ett 6ppet OTG-mote (Business Briefing).

3.Inlagg i sociala medier.

4. Produktdemo / Showcase / Expo.

5. Bjud in din potentiella kund till en onlinepresentation eller anvand en inspelad
presentation pa gallande sprak.

OBS! Boka alltid ett uppfoljningsmote senast 48 timmar efter din
presentation/demo - om mdjligt tillsammans med din sponsor/partner.
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4. PRESENTERA

Har ar ndgra exempel pa hur du kan presentera 5-punkts presentationen
pa en minut:

1

- Haller du med om att fler séker flexibla arbetstider och att ha méjlighet att
arbeta hemifran? Detta &r en védxande trend och var verksamhet tillater
ménniskor att vara en del av den vdxande trenden. Féretaget firar 40 &r av
framgéangar och du kan kolla in dem pa New York Stock Exchange. De har en
portfélj av manga antiage-produkter som ger resultat, inklusive ageLOC, ett
varumaérke pa 10 miljarder dollar. Denna verksamhet tillater oss att inte bara
sédlja och rekommendera produkter, den tillater oss att dela mdéjligheten med
andra om de &r intresserade av ytterligare inkomster. Vi &ar ett mycket
innovativt féretag med en enorm vision av produkter och teknologier inom
antiage-omradet. Nu har du tillfalle att lyssna pa en féretagspresentation och
ta reda pa mer.”

"Jag ar sdker pa att du haller med om att fler och fler méanniskor vill tjdna lite
extra pengar hemifran genom att arbeta online. Vart féretag ger dig
mdojligheten att ha ditt eget foretag som arbetar online med flexibla tider.
Féretaget har en plattform med 6ver 250 produkter. Mdnga av dem gér att du
kan visa de synliga férdelarna med fére- och efterbilder som du kan dela pa
dina sociala medieplattformar. Detta gor att du kan bérja tjdna pengar nar folk
képer de produkter du marknadsfor. Jag skulle ocksd rekommendera att du
delar detta affiliateprogram med dem som é&r intresserade. Du har méjlighet
att bygga en verksamhet med dessa fantastiska produkter. Med fler och fler
manniskor som vill arbeta flexibelt online, ar det viktigt att védlja en partner
som har en framtida tillvdxtplan, vilket vi erbjuder.”

Exempel for experter som redan arbetar inom skénhets-, anti-aging och
wellnessbranschen:

"Det ar alltid viktigt att titta pa marknadstrender nar man bestammer sig for
ett foretag att samarbeta med. Vart féretag har innovativa anti-ageing
produkter och har utsetts till varldens #1 varuméarke for Beauty Device
Systems under 6 ar i rad, fran 2017 till 2022.” Detta och personifierade
produkter dr snabbt vdxande trender. Foretaget &r mycket innovativt och har
utvecklat teknologier och produkter som backas upp av vetenskapen. Detta
kan hjdlpa manniskor att se battre ut och samtidigt minska de synliga
tecknen pa aldrande. Vi har ocksa personifierade produkter for insidan for
att optimera halsan. Jag kan lara dig hur du marknadsfoér dessa produkter
med ett enkelt system. Detta gor att du kan tjana extra pengar for att
komplettera det du redan gor och tillhandahalla ytterligare tjanster till dina
kunder. Det &r en spannande tid att undersdéka denna mojlighet, sarskilt med
marknadstrenderna anti-aging, teknologi, internet of things (loT) och
artificiell intelligens."
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5. UPPFOLJNING

Det basta sattet att folja upp ar att fraga nar och hur din kontakt vill ga vidare.
Var beredd pa att dina potentiella prospects har fragor till dig. Om du inte har
svaret, lat dem veta att du kommer att ta reda pa det eller bjud in din sponsor till
samtalet.

Du bor alltid halla kontakten och se till att du har tider for ndsta steg, oavsett om
det ar personligt, telefon eller digitalt mote. Tva eller flera
uppfoljningskontakter eller moten kan krdvas med personen innan han/hon &ar
redo att g& med i verksamheten, sd ha talamod. Om din kontakt verkar 6ppen men
inte redo just nu, se till att han/hon ar okej att foljas upp ("Kan jag halla dig
informerad...").

Det &r ocksa viktigt att du slutar med uppféljningen om en person inte &r
intresserad. Du kan fraga dem om det dr ok om du kontaktar dem igen i ett
senare skede for att se om timingen ar béattre for dem. Du erbjuder en fantastisk
mojlighet, men din framgang vilar inte pa att en enda person gar med i ditt team
eller inte.

Ett "nej" kan faktiskt vara battre 4n ett "kanske" (och sparar tid), s var inte radd
for att be om ett tydligt svar.

( LADDA NED APPEN NUSKIN CONNECT >

Smart prospektering, kontakthantering, anpassade listor, planering och
organisation, trender och aktivitetssparning

Det ar viktigt att halla reda pa
alla personer du pratar med om
verksamheten och
produkterna. For att

Today

Select Multiple

el 1 rone sakerstéalla att du kommer ihdg

elissa Trottier att folja upp och veta vilken

e information varje person har
Connect TLAbbey fatt, har Nu Skin skapat en app

som later oss gora just det.
Ladda ner Nu Skin Connect-
appen, logga in med dina Nu
Skin-inloggningsuppgifter och
MalssaTrottier borja lagga till dina kontakter
o och information om dina
interaktioner i appen.

Randy Simon
Reachou

Prospects




6. KOMMA IGANG

Om du inte redan har gjort det kan du titta pa utbildningen "BB Il -
Komma igang", online eller offline.

Nar du har registrerat en ny kund/Brand Affiliates, gor du foljande:

1. For kunder, hjalp honom/henne att gora den forsta bestallningen och
sakerstalla tillgang till all nodvandig produktrelaterad information och
material.

2. Lar honom/henne om ADR-programmet och, om de sa dnskar, hjalp
dem att uppratta en ADR-order.

3. For Brand Affiliates, lar honom/henne hur man séljer dessa
hogkvalitativa produkter till slutkonsumenter genom sociala medier
eller moten.

4. Se till att han/hon far ett exemplar av detta hafte och lds igenom det
tillsammans.

5. Visa dem hur man laddar ner vara 3 appar - Nu Skin Stela, Vera och
Nu Skin Connect.

6. Visa dem OTG:s webbplats (http://otg.global) och moteskalendern.
Hjalp din nya affiliate att registrera sig for OTGs e-postlista och bjud
in honom/henne till den lokala OTG Facebook-gruppen.

7. Planera in en foretagspresentation som din nya Brand Affiliate kan
bjuda in potentiella prospects till. Boka dven in dem till nadsta lokala
OTG S7 Workshop (FST)-evenemang for att f& grundldggande
utbildning och traffa andra OTG-kollegor.

8. Hjalp din nya partner att starta verksamheten pa ett TYDLIGT och
ENKELT satt.
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/. TEAMWORK

Vivinner alla pa att arbeta tillsammans genom att folja OTGs uppférandekod och
de fyra principerna for att vara en OTG-teamplayer.

Bygg djupet i din verksamhet genom att arbeta pa djupet i ditt natverk.
Respektera alltid andra Nu Skin Brand Affiliates.

Vi foljer uppforandekoden och de fyra

" 5 .. ~ -~ N
principerna for att vara en OTG Team Player. P &\ \
Duplicering: Lar dig anvédnda och lara ut ( | /’
systemet. BoOrja anvdnda principerna for N —/ //
framgang och gor bara sadant som andra kan 7
duplicera. Fraga inte dig sjalv om det fungerar, I
utan fraga dig sjalv om det kan dupliceras. Kom NN
ihdg att sant ledarskap inte bara definieras av \l

din egen framgang, utan av ditt teams
framgang.

Duplicering

Edifiering: Gor det till en vana att alltid tala i
positiva ordalag, for att lyfta fram mycket du
vardesatter de olika delarna i verksamheten och
de personer som hjalper dig pa viagen att nd
framgang. Be din upline-sponsor forklara detta Edifiering
mer i detalj for dig och 6va pa att bli expert pa
detta.

Respektera sidelines: Vi ar alla i samma
"familj", sa lat oss respektera och uppmuntra Respektera sideline
varandra. Prata positivt till dina sidelines och
lyft fram deras upline. En sideline ar alla som
inte ar i din upline- eller downline-organisation.

Du kan ocksa hora termen crossline, eller ingen Konsultation
crosslining. Crosslining ar en handling, du ska
till exempel inte be en sideline att lara dig
verksamheten. Detta kallas crosslining. Nar du
stoter pa ett problem eller en utmaning,
kontakta upline eller Nu Skin.

Konsultation: Ge vagledning till dina Brand
Affiliates under resans gang. Det handlar om
malsattning och uppféljning av vad som gjorts.

Det ar s& har vi trivs med varandra och med Nu Skin!
15



/ CORE HABITS

For att bli en ledare maste du forst agera som en ledare och géra som en ledare
gor. Dina grundldggande vanor ar avgorande for din framgang i din business. Vi
rekommenderar att du gar tillbaka och omvarderar dig sjalv pa dessa vanor minst
en gang i manaden. Genom att betygsatta dig 1-10 (1 ar daligt, 10 a4r bast) pa varje
vana, hjélper det dig att se vilka omraden du behéver forbattra for att bli en
framgangsrik ledare.

Ol

Var en produkt av
produkten.

02

Skaffa nya kunder regelbundet.

03

Presentera verksamheten och
produkterna for nya manniskor varje
manad.

04

Strava efter att uppna minst 2
block varje vecka.

05

Ge néaring till ditt sinne
dagligen.

06

Hall kontakten och bidra genom att delta
i OTG-evenemang.

07

Var en lagspelare:
Duplicera, edifera, respektera sidelines:
Ingen crosslining, konsultera.
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KOMMA IGANG
CHECKLISTA

SATT IGANG NU!
Nu nar du har mer kunskap om System 7-arbetsfléde och core habits, fortsatt att
paminna dig sjalv och ditt nya team om dem.

Det ar till stor hjalp att ha en checklista for att komma igang nar du introducerar
dina nya partners “Brand Affiliates”.

Registrera dig som Brand Affiliate och lar dig hur

du gor en bestallning

For att kunna marknadsféra och rekommendera produkter kanske du vill
prova produkterna for att hitta dina egna favoriter.

Ladda ner Vera-appen och gor din hudkonsultation

Denna konsultation kommer sedan att rekommendera dig produkter.
Detta kan vara ditt forsta kop eller sa kanske din sponsor har
rekommenderat nagot annat fér att komma igang.

Ladda ner Nu Skin Stela-appen

J 0 O

Detta ar var affiliate-app dar du kan se och félja dina framsteg samt skapa
produktlankar &t dina kunder och registreringslankar for nya affiliates

4 Boka ett mote med din sponsor

Se till att du gor detta inom 24 timmar (max 48 timmar) sa att de kan hjalpa
dig med din forsta presentation (offline eller online), produktpresentation
och/eller forsta inlagg pa sociala medier.

8

Lar dig System7 arbetsflode

S

Arbeta igenom detta hafte med din sponsor.
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KOMMA IGANG
CHECKLISTA

Anslut dig

Ga med i OTG Europe and Africa och lokala OTG-grupper pa Facebook.

Kolla moteskalendern.

Ga in i moteskalendern pa http://otg.global for kommande
moten/evenemang/affarspresentationer i ditt omrade.

Ladda ner NuSkin Connect-appen.

Med Nu Skin Connect kan du anvanda innovativa, tidsbesparande och
lattanvanda funktioner for att hjalpa dig bygga upp din verksamhet.

Registrera din manatliga ADR- produktorder

Nu Skin erbjuder ett mycket fordelaktigt lojalitetsprogram. Genom att
registrera dig for en ADR-prenumeration kommer du att fa dina produkter
levererade manadsvis eller varannan manad. Du far produktpoang pa 10%,
20 % eller 30 % av ADR-orderns sales volym (SV)-ordervarde som loses in
mot produkter! Du kan dndra innehallet i din ADR nar som helst.

Prata med manniskor

Borja prata med personer fran din kontaktlista om produkterna och
affarsmojligheten.

Kom ihag att din Nu Skin Account Manager &r tillganglig for att
stédja dig och svara pa alla fragor.

O 0 00
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BLI BEKANT MED
‘ATTRACTION MARKETING”

Attraktionsmarknadsforing

"Attraktionsmarknadsforing &r anvdndningen av marknadsféringstekniker speciellt
utformade fér att lara kunden vad du gér och hur en tjanst eller produkt kommer att
gynna dem langt innan de képer den." - Facebook

Attraktionsmarknadsforing handlar om att locka kunder och prospekt till dig pa
sociala medier snarare an att du gar till dem.

Attraktionsmarknadsforing bor vara val genomtankt, inte automatiserad. Bekanta
dig med Nu Skins riktlinjer for social delning och andra tillampliga riktlinjer som
finns pa nuskin.com

Manniskor tror ofta felaktigt att vi ska marknadsféra vara produkter eller vart
varumarke Nu Skin pa sociala medier, medan det du faktiskt b6r marknadsfora ar
DIG SJALV: den verkliga produkten ar DU.

For att fa folk att kanna tillit till dig maste de forst uppskatta, kédnna och lita pa
dig. Borja med att skapa en publik, ldgg till personer som delar dina intressen
(inte bara dina vanner eller Nu Skin Brand Affiliates).

Du maste ha en strategi och halla dig till, ndr du kommunicerar genom att ldgga
till intressant innehall. Hall dig autentisk och bygg ditt eget varuméarke: lat dig
inspireras av andra, men kopiera inte dem. Var den basta versionen av dig sjalv,
inte den nast basta versionen av ndgon annan!

Nar du gor inldgg pa sociala medier, varva olika typer av inldgg: personliga, (du,
din umgéangeskrets, din livsstil), affarsorienterade, informativa inlagg. Inlagg
som beskriver effekterna av vara produkter och roliga inlagg ex en bild pa dig
och dina Brand Affiliates.

Du kommer att attrahera manniskor som kommer att identifiera sig med hur du ar

och hur du arbetar: manniskor som delar din filosofi kommer att attraheras av din
livsstil och i grund och botten av VEM DU AR!
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YTTERLIGARE |
RESURSER

http://otg.global

Nu Skin
learningcenter.nuskin.com

Det finns manga utbildningar i
larcentret. Kom ihag att slutféra

Policy Basic-utbildning inom 30
dagar for att fa dina intjanade

provisioner. Alla andra utbildningar REKO/\/V\/\ENDEF\)AD

kan genomforas vid ett senare

titfalle. L ASNING/LYSSNING

Be din sponsor att koppla dig till .

din lokala Facebook-grupp. Bocker

e The Success Formula, av Chris Taylor

e Think and Grow Rich, av Napoleon Hill

e The Greatest Salesman in the World, av
0Og Mandino

e Rich Dad, Poor Dad, av Robert Kiyosaki

e 7 vanor hos mycket effektiva
manniskor, av Stephen Covey

e Aspire, av Kevin Hall

o Awaken the Giant Within, av Anthony
Robbins

o The Slight Edge, av Jeff Olson

e As a Man Thinketh, av James Allen

e Peaks and Valleys, av Spencer Johnson

e It's Not About the Money, av Bob
Proctor

e Ledaren som inte hade nagon titel, av
Robin Sharma

e Think Rich to Get Rich, av T. Harv Eker

¢ How to Make Friends and Influence
People in The Digital Age, av Dale
Carnegie

¢ Munken som salde sin Ferrari, av Robin
Sharma

e Magnetic: The Art of Attractive
Business, av Joe Calloway

e Frazer Brookes: | Dare You

e Frazer Brookes: | Double Dare You

e Miracle Morning, av Hal Elrod

 10x is easier than 2x, av Dan Sullivan



http://www.nuskin.com/
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OTG CODE
OF CONDUCT

1. Jag bedriver min Nu Skin
verksamhet i linje med var OTG Vision
& Mission*.

2. Jag behandlar alltid alla
teammedlemmar och deras kontakter
med stor respekt.

3. Jag stravar efter att vara en lojal
produktanvandare.

4. Jag haller en positiv och
uppmuntrande attityd som speglar
OTG:s varderingar. Jag visar respekt
for andra genom mina ord och
handlingar.

5. Jag lyfter fram min sponsor/mentor
och andra ledare och grupper. Jag
uppmuntrar kollegor att arbeta for
tillvaxt och framgang tillsammans
med  sina ledare. Jag agerar
ansvarsfullt. Jag undervisar och
foregar med gott exempel. Jag stéder
och uppmuntrar alla Brand Affiliates
som visar engagemang for denna
verksamhet.

6. Jag fortsatter att lara mig och
utvecklas genom att folja riktlinjerna
som beskrivs i OTG:s
utbildningsmaterial, som finns pa
http://otg.global. Jag anvander OTG:s
officiella material, godkant av Nu
Skin.

7. Nar jag séljer eller kdper produkter
foljer jag Nu Skins policy och
riktlinjer.

8. Jag rekryterar endast de som inte
ar aktiva i Nu Skin. Jag uppmuntrar
aldrig aktiva Brand Affiliates eller
prospects att byta grupp. Jag
bekraftar att detta inte ar
acceptabelt beteende under nagra
omstandigheter.

23

9. Jag haller med om att utmaningar
eller konflikter bast diskuteras med
min upline och foretaget.

10. Jag uppréatthaller en ren, prydlig
och professionell framtoning samt
kladkod.

11. Jag stravar efter att delta pa alla
av OTG-rekommenderade System 7-
event, inklusive business briefings,
System 7-workshops, regionala
moten, Success Summits och Nu
Skin-evenemang.

Jag intygar harmed att jag har
mottagit OTG UPPFORANDEKOD och
att jag har last, forstatt och kommer
att folja dem. Jag kommer att
hanvisa till OTG UPPFORANDEKOD
angaende fragor om detta.

Mission: OTGs mission ar att utveckla
framgangsrika ledare genom att
tillhandahalla ett globalt system baserat
pa medverkan, arlighet, ansvar,
integritet och respekt ("CHAIR").

Vision: OTGs vision ar att skapa en unik
global organisation genom teamwork,
mentorskap och support, vilket ger
individer mojlighet att skapa lonsamma
internationella Nu Skin-foretag.



BlLA\G'A ORDLISTA KOMPENSATIONSPLAN

BRAND AFFILIATE (BA) - En person som registrerar sig hos Nu Skin som Brand
Affiliate och kan képa produkter till medlemspriser, registrera kunder, sélja produkter
och som inte ar i kvalificering. Termen Brand Affiliate kommer ocksa att anvandas som
en allméan referens till alla Brand Affiliates och Brand Representatives. Till exempel
kommer en Brand Partner eller Brand Director att kallas en Brand Affiliate som en
allman referens nar man talar om alla Brand Affiliates.

BRAND REPRESENTATIV - (BR) - En Brand Representativ som har genomfort
kvalificeringen och som inte har forlorat sin status som Brand Representativ. Termen
Brand Representativ kommer ocksa att anvdndas som en allméan referens for alla titlar
pa Brand Representativ och hogre. Till exempel kommer en Ruby Partner eller Diamond
Director att hanvisas till som en Brand Representativ som en allmén referens nar man
talar om alla Brand Representativ.

AVSIKTSFORKLARING (LOI=letter of intent) - Ett dokument eller online meddelande
som en Brand Affiliate skickar till Nu Skin for att meddela dem om sin avsikt att delta i
kvalificering och bli en kvalificerande Brand Representativ.

BRANDREPRESENTANT | KVALIFICERING (QBR) - En Brand Affiliate som #1 har
skickat in en avsiktsforklaring och har slutfort tva block (en Brand Affiliate
klassificeras officiellt som en kvalificerad Brand Representativ efter néasta
bonusberdkning som sker veckovis),

#2 fortsatter att uppfylla kvalifikationskraven.

FORSALJNINGSVOLYM (SV) - Ett podangvarde satts for varje produkt for att kunna
jamfora det relativa vardet av produkter for olika valutor och marknader. Detta gors
for att berdkna kvalificeringen pa ett jamforbart satt for olika kvalificeringsnivaer,
inklusive ”"Sharing blocks”, "Building blocks” ledarskapsférséaljnings volym och
kvantifiera produktfoérsaljning i din kundgrupp och team. Forséaljningsvolymen justeras
fran tid till annan som Nu Skin anser nédvandigt. Forsaljningsvolymen skiljer sig fran
provisions-pliktigt forsaljningsvarde. Du kan fa information om fdérsaljningsvolymen
och annan forsaljningsersattnings relaterad information for varje produkt genom att
logga in pa din marknads Brand Affiliate-webbplats.

BUILDINGBLOCK - Ett matt pa foérsaljningsvolym. Ett buildningblok anses vara fardigt
nar det har 500 poang i forsaljningsvolym. Ett buildingblock med mindre an 500 poang
i forsaljningsvolym kallas ofullstandig.

DETALJKUND - Detaljhandelskunder: Alla registrerade kunder som koper till ett
detaljhandelspris. Bonusen pa en detaljhandelskunds produktkdp betalas ut till Brand
Representativ som identifieras som saljare vid tidpunkten for den specifika
produktordern. | denna plan ingar inte en oregistrerad kund i definitionen av
detaljkund. Detaljhandelskunder deltar inte i Velocity och kan inte salja vidare
produkter eller registrera kunder.

TITEL - Titlar uppnas som Brand Representativ, baserat pa antal generation 1 (G1) -
Brand Representativ (BR) och ledarskapsteam. Din titel avgor antalet generationer
som du kan tjana en ledarskapsbonus pa.

LEDARSKAPSTEAM - En G1-Brand Representativ (BR) som uppfyller vissa krav for
ledarskapsgruppens forsaljningsvolym pa en manad.

LEDARSKAPSTEAMS FORSALININGSVOLYM - Det &r summan av den totala
forsaljningsvolymen i din G1-G6 for en given G1-Brand Representativ.
24
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Detta material &r producerat av ett team av oberoende Brand Affiliates.

Unik registreringskod: 23
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